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Uvod

Hudebni asopisy se zejména v 70. a 80. letech 20. sto-
leti staly specifickym fenoménem kulturni medialni pro-
dukce. Svym vyhranénym, ndzorovym obsahem dokazaly
vzbudit emoce a diskuse mezi Sirokou Ctenafskou zaklad-
nou, ovlivnit styl, oblékani, ndzory a navyky mladého pub-
lika, které se o popularni hudbu zajimalo'. Za poslednich
nékolik desetileti prosla tato periodika velkou vnitini i vnéj-
$i proménou. Klesajici prodeje a zajem o n¢ svédc¢i o tom,
ze kdysi napadny a zivotni styl uréujici segment tisténé me-
dialni produkce, globalné ztratil $irs$i publikum i sviij do-
pad?.

Tento clanek sleduje proménu hudebnich casopisi,
jejich inkorporaci prostfednictvim mechanismti hudebniho
primyslu a hleda analogie a specifika mezi vyvojem seg-
mentu ve Velké Britanii a Ceské republice, kde po padu
totalitniho rezimu v roce 1989 vzniknula po ¢teni o hudbé
silna poptavka (Lindaur 2002:20) a kde se autofi prave brit-
skym vyvojem Casto inspirovali’. Kone¢né také zdivodiu-
je, zda a pro€ se hudebni tisk stava historickym tématem.

Vychézi ptitom z odbornych ¢lanki o vyvoje hudebniho
tisku ve Velké Britanii, v ptipad¢ tuzemského vyvoje pak
kvtli nedostatku odbornych zdrojii i z rozhovord, memoart
a otisténych textt tuzemskych osobnosti hudebni zurnalistiky.

Postaveni hudebnich ¢asopisii v druhé poloviné 20. sto-
leti (generacni identita, informacni a identifika¢ni funkce)

Ve Velké Britanii se popularni hudba jako soucast
zabavniho primyslu zacala naplno rozvijet (a v ramei for-

The article is focused on music periodicals in the Czech Republic in comparison to Great Britain and seeks to answer the questions of future
of the music periodicals. It explores the change of the habits of the audience, the content and the organization of work in music magazines,
as well as the blurring relationship between journalists and music industry. Analyses suggests, that however the development of the Czech
music press represented mainly by Rock & Pop magazine was in many ways specific, time and reasons of its decline are similar to the sit-

mujicich se kulturalnich studii i zkoumat) v povale¢ném
obdobi 50. let (Leyhson 2005: 184) a identifikace s ni po-
mohla definovat nové sociologické a ekonomické fenomé-
ny: teenagera ¢i subkultury, kterym hudebni ¢asopisy nabi-
zely informace a vzory. Jednotlivé, vékem limitované gene-
race konzumentt ale v prub&hu ¢asu ménily nejen své hu-
debni chuté, ale s technologickym vyvojem i spotfebni na-
vyky a zplsob ziskavani informaci. Nastup prvni hudebni
televizni stanice MTV (1981), moznosti kopirovani a sdile-
ni hudby pfes internet, ale i ztrata iluze bezprostiedni bliz-
kosti, kterou spole¢né s uzivatelskymi informacemi dfive
nabizely vyhradné hudebni ¢asopisy, zpusobily nejen zmé-
ny v samotném chapani hudby a ochoté za ni utracet, ale
i proménu zajmu o samotna hudebni periodika. ,,Z mnoha
duvodii Ize tvrdit, Ze schopnost hudby ziskat prijmy, které
maji lidé mezi ctrndcti a ctyriadvaceti k dispozici, rapidné
klesa. Nejjednodussim vysvétlenim je, Ze o tento segment
trhu zacala usilovat jind, novéjsi média a priimysl spotieb-
ni elektroniky a podle toho se sniZila i ¢dastka, kterou mladi
lidé utraceji za hudbu. Nové vasné, at uz to jsou pocitaco-
vé hry, mobilni telefony nebo samotny internet, snizily jejich
rozpocet na muziku vyhrazeny,” tvrdi Leyshon (2005: 184).

Prestoze hudebni Casopisy nejsou na prvni pohled zavis-
1é na prodejich hudby samotné a ekonomicka krize hudeb-
niho primyslu se nerovna ztraté publika a jeho zajmu
o konzumovani hudebnich obsaht, i zajem o ,,¢teni o hud-
bé“ ve specializovanych periodicich klesl globalné. Naklad
britského hudebniho tydenik NME se pohyboval v pulce
60. let kolem 300 tisic vytiskii*, dnes je takika desetinovy>
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Tlustruje to odborna i memoarova literatura viz napt. Carroll, 2000:2, Leyhson, 2005:184, Lindaur, 2002:20

Podle udaji ABC nenechava v Ceské republice ovéfit naklad Zadny hudebni asopis. (IN: http://www.abccr.cz/overovana-data)
Casopis Rock & Pop se dokonce na &as piejmenoval na &musiQ po vzoru britského mési¢niku Q.

Udaj bez konkrétniho zdroje cituji naptiklad Forde (2001) &i Sturges (2002)

Dle udaji ABC za leden az ¢erven 2010 se primérné proda 33875 vytiski tydné. (McCabe, 2010)
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a pres snahy vydavatelstvi o zmény mezirocné stale klesa.
Jak argumentuje Leyshon (2005:181), problémy hudebniho
primyslu totiz nezpisobily vypalovaci mechaniky na cd, in-
ternet a sdileni pres sité p2p® . Upadek zaniceného zajmu
o popularni muziku (a analogicky s ni spojené tisténé obsa-
hy) je vysledkem piisobeni SirSich kulturnich sil, které zmé-
nily samotnou roli hudby ve spole¢nosti (Leyshon 2005:181).
Jako generacni se ukazal byt i tuzemsky vyvoj hudeb-
nich ¢asopist, které svym boomem a ztratou zajmu prosly
po roce 1989, kdy se mohly na rozdil od komunistickym
rezimem ideologicky kontrolovanych titulti (Melodie, Gra-
morevue, Hudebni rozhledy) predchozi éry tématicky 1 tvir-
¢im zpusobem oteviit. Pfestoze zdejsi ¢asopisy vychazely
z jinych podminek’, tendence v jejich vyvoji a upadek z4j-
mu se odehraval podle podobnych vzorcti a s podobnou
soucinnosti se zbytkem hudebniho primyslu.
ni éry se stal tydenik, pozdéji mésicnik Rock & Pop, ktery
zatal vychézet v kvétnu roku 1990 pod vedenim Jifiho Cer-
ného a pozd¢ji Vojtécha Lindaura. Prestoze Velka Britanie,
kterou se pii vytvareni obsahl tuzemsti novinafi inspirova-
li, jiz zazivala znatelny propad zajmu o tiSténa hudebni
periodika a cely segment prochazel obsahovou i formalni
transformaci, hlad publika determinovany ptedchozim
informa¢nim nedostatkem umoznil, ze ¢asopis vychazel
v nakladu kolem 120 tisic kusi (Lindaur 2002:21), pficemz
podobnych ekonomickych vysledkt tehdy dosahoval i brit-
sky tydenik NME, ktery potencialné oslovoval nepomérné
§irsi — celé angloamerické — publikum®.

Britské hudebni casopisy jako tviirci aréna nazori
Generacni promény publika a jeho chovani se odrazily
i na samotnych medidlnich obsazich produkovanych hudeb-
nimi novinafi, respektive vydavatelskymi domy. Zlata éra
hudebnich ¢asopist v Britanii se datuje do sedmdesatych let
dvacatého stoleti, kdy novy editor NME Alan Smith kvili
propadiim v prodejich rekrutoval novou generaci novinaii
z nezavislych fanouskovskych ¢asopist, ktefi zdsadné pro-
meénili styl i dopad hudebni novinafiny (Forde 2001:24).
Autori jako Nick Kent ¢i Charles Shaar Murray do psani
o hudbé aplikovali své okouzleni beatnickou literaturou
a idedly ,,nové zurnalistiky* podle Toma Wolfa zalozené na
hlubokém ponofeni do tématu a osobni zkusenosti. Vyhran¢-
n¢ kriticky a elitisticky pfistup téchto autortt mél blizko k lite-
rarni kritice F. R. Leavise (viz Sturges 2002, nestrankovano).
,V této dobé ctenari vyhledavali ¢lanky jednotlivych autoril,
aby pomoci nich tvarovali viastni nazory. Ten, kdo psal, byl
temeér skoro stejné diilezity jako ten, o kom se psalo. Rockovad
zurnalistika byla naléhava, vzrusujici a nabita aroganci,
shrnuje obdobi Fiona Sturges (2002: nestrankovano).

Eamonn Forde (2001:14) pro obsah tehdejsich ,,inkou-
stovych*? tydenikd zavadi termin polygloticka identita, pfi
némz vychazi z doslovného prekladu ,,mnoho jazykt‘. Hu-
debni tydeniky sedmdesatych let idealizuje jako tribunu idi-
osynkratickych hlast, stylti a nazort, v niz jednotlivi autofi
usilovali o pozornost a ménili sebe sama na téma. Jejich
osobnostni zurnalistika diky vyuziti literarnich postupi na-
bizela krom jasné¢ho a provokujiciho nazoru i pocit bezpro-
stiedni blizkosti hudebnim hrdintim, se kterymi novinafi
naptiklad travili del$i ¢as na turné, sami se tim stavali pied-
métem svych ¢lankt a pomahali ustavit mytologii rocko-
vych hvézd!?. Koncem 70. let tak s nastupem punku po bo-
ku muzikantli prodavaly tydeniky na titulnich stranach i jmé-
na samotnych novinaia.

Dominantni pozice modnich inkoustovych hudebnich pe-
riodik, které svou medialni produkci dokazaly vyvolavat
vasnivé debaty i mezilidské spory, zacaly v nasledujici de-
kadé krom gonzo zurnalistiky!! dopliovat i esejistické texty
opirajici se o poznatky z akademického prostiedi, zajem
o kulturalni studia, poststrukturalismus a dilo Michela Fou-
caulta ¢i Rolanda Barthese (Forde 2001:25). Zatimco jedna
Cast spektra novinaid muzikanty mytizovala, druha de-
konstruovala a desifrovala samotné hudebni textury a vzor-
ce, v nich obsazenou polysémii a také zpusob jejich recep-
ce (Forde 2001:25). V anglicky psaném hudebnim tisku se
tak vytvorily dva ze zakladnich mechanismu psani o hudbg,
z nichz — Casto bezdééné a bez ohledu na odlisnost a speci-
fika kulturniho i trzniho prostiedi — pozdé&ji mohli vychazet
i autofi tuzemskych hudebnich ¢asopisi.

Forde (2001:28) upozorniuje, ze hudebni zurnalistika,
ktera nevyzadovala zadny hlubsi formalni trénink a zkuse-
nosti, byla samotnymi novinafi ¢asto vnimana jako kratko-
dobé angazma, které jim mélo oteviit pfistup do médii hlav-
niho proudu. V unikatnim polyglotickém prostoru hudeb-
nich ¢asopist si mohli nejlépe vybudovat jméno a sviij no-
vinafsky profil, ziskat symbolickou silu hodnotit a davat po-
zehnani objektim a osobam, jak o tom pise Bourdieu (For-
de 2001:28).

Polygloticka identita casopisu Rock & Pop

Také tuzemsky casopis Rock & Pop si pies klesajici
ekonomické vysledky snazil i v trznim prostiedi udrzovat
polyglotickou identitu!'?, o ¢emz svédéil obsah jednotlivych
vydani i vnitini fungovéni redakce!3. Tenze mezi uménim
a komerci, o které pise Hill (2006:190), méla v prostredi
porevoluéniho Ceskoslovenska odlisna historicka specifika,
protoze v ptedchozi politické konstelaci byla kultura v hlav-
nim proudu kulturou oficidlni, diktovanou shora statnim
aparatem. Podpora a konzumace zakazovanych ¢i trpénych
opozi¢nich hudebnich obsahli nebyla jen otazkou rozdilné-

ze prvni Cisla odebiral ,,prezident i ministr financi®.

Téma piratstvi a kopirovani se v jeho diskursu objevuje minimalné od 80. let, kdy se masové rozsitily audio kazety.
Urcujici byla informaéni nenasycenost publika po padu totality, euforie samotnych autorti a formujici se trzni prostfedi. Napi. Lindaur (2002:20) uvadi,

Zjistili jsme, ze R&P bude mit stejny naklad jako jejich hudebni tydenik. My mame ptitom patnact milionti obyvatel a oni padesat Sest. Lidi pry nectou

a nas to taky c¢eka," popisoval ve tfetim Cisle Casopisu setkani s redaktory NME publicista Josef VIcek. (In: Javurek, 2003)

V anglictin€ se pouziva vyraz ,,inkies* odkazujici na tiskafskou Ceri, ktera kvili nekvalitnimu tisku ¢tenaiim ulpivala na rukou.
Obdobi zobrazuje a filmové idealizuje a ilustruje semiautobiograficky snimek reziséra Camerona Crowa nazvany Almost Famous (2000), ktery vypravi

ptibéh teenagera, ktery se stane reportérem amerického ¢asopisu Rolling Stone.

Pojmenovani pro specificky styl psani ¢lankd, které se vyznacuji silnou pfitomnosti autora a sméSovanim realnych udalosti s fikei, se zacalo pouzivat

v 70. letech. Prvnim autorem se stal Hunter S. Thompson, ktery publikoval pravé v hudebnich ¢asopisech (Hirst, 2004:2-16)
2 Podle Javtirka (2003) se ¢asopisu dafilo plnit dilezity tkol: a) dohanét zpozdéni ceského posluchacstva za svétem, b) nenechat si pii tom unikat nové trendy.

% Osobni zkusenost z redakéni praxe ¢asopisu v letech 2000-2002.
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ho vkusu, ale ideologickym, politickym postojem publika.
Historicky podminénou nedivéru v hlavni proud a jeho re-
prezentaci (na ose Spatny mainstream — kvalitni underg-
round) si tuzemsky diskurs populdrni hudby silné¢ udrzuje
dodnes, i proto dostate¢ného ¢tenaiského zajmu nedosahly
ani pozd¢jsi snahy o syntézu mezi uménim a komerci a vy-
tvafeni konzumniho diskursu v ¢eské mutaci ¢asopisu Rol-
ling Stone, popularnim tydeniku Show! ¢i hudebné-spole-
Cenském mési¢niku Filter. Ptiklad ¢asopisu Rock & Pop,
ktery se této polyglotické identity nevzdal az do vymény
puvodni redakce a slouceni s ¢asopisem Big Beng! v roce
2003 ve srovnani s proménou britskych periodik ukazuje,
ze upadek zajmu o hudebni tisk nezptsobila ani tak promé-
na obsaht Casopisu, ale $irsi transformace medialni mapy,
nastup internetu jako zdroje servisnich informaci a také pro-
ména navykd a publika.

Transformace hudebnich periodik v 80. a 90. letech
(marketizace, zdjem mainstreamu o hudbu, silici zmény
v samotném hudebnim pramyslu)

V konkuren¢nim prostfedi novych zalib, formata a tech-
nologickych moznosti hudebni ¢asopisy od 80. let zacaly
prochazet krizi, ktera v prostiedi Velké Britanie vyvrcholila
v roce 2000, kdy vydavatelsky dim IPC Media zastavil ¢in-
nost nejstar§iho hudebniho tydeniku Melody Maker, ktery
vychazel od roku 1926, respektive jej sloucil s redakei

i Sturgesova (2002) za padkem zdjmu shodné vidi reakci
na velkou konkurenci v segmentu britskych hudebnich ca-
sopist. Pozornost publika rozttistil velky pocet konkurenc-
nich nadzanrovych i zanrové specifickych casopist, které
se od sebe pfili$ nelisily. Rockova a popova hudba se zaro-
ven zafadila do agendy tabloidd, které o ni dovedly infor-
movat rychleji a barvitéji. Situaci zménil i nastup ,,velkych*
mésicnika typu Q ¢i Ministry, které koncem 80. let nabidly
technicky preciznéjsi provedeni, leskly papir, ktery nespinil
ruce, a formalné jednodussi, kratsi, ¢tivéjsi a méné hlouba-
vé obsahy.!# Zménou proglo i organizaéni fungovani redak-
ci a celych Casopist, které na zakladé marketingovych po-
zadavkl upoustély od polyglotického osobnostniho obsahu
a zacaly si urcovat cilové publikum a budovat své znacky
vertikalné napfi¢ riznymi typy médii (internet, televizni
arozhlasové potady, vlastni festivaly ¢i klubové noci) v bliz-
$i soucinnosti s hudebnim primyslem.

Praveé obdobi ,,znackovani* (branding) Forde (2001:29)
vnima jako pocatek hlubsiho propojovani hudebniho tisku
s agenty public relation hudebniho primyslu. Na zdkladé
hloubkovych rozhovort s novinaii dokladd zménu v piistu-
pu k informacim a samotnym hudebniktim. Obchodni vzta-
hy se zastupci hudebniho primyslu, ktefi jsou zaroven nej-
vétsimi zadavateli reklamy zacaly od 90. let zasadné ovliv-
flovat obsah casopisti (Forde 2006:293). Jejich néstrojem se
stalo odd¢lovani novinafi od svéta muzikantti prostfednic-

tvim pr agent, limitovaného Casu na rozhovory ¢i foceni
a jejich podmifiovani prostorem ¢&i vyznénim ¢lanku. ! For-
de (2006:294-296) popisuje postupné spole¢ensko-profesni
propojovani hudebnich ¢asopist s agenty public relations
na formalni i neformalni roviné prostfednictvim nové rozvi-
jeného formatu exkluzivity, kterd je ve skute¢nosti kontro-
lovana hudebnim primyslem. ProtoZe s vysokou konkuren-
ci a rozSifenim internetu navic hudebni tisk ztratil svou
zakladni jedine¢nost v poskytovani servisnich informaci
o turné, nahravani a dalsi ¢innosti hudebniku (jesté v 70. le-
tech se o nich jinde podrobné nedalo docist), stal se pro vét-
Sinu redakci tento druh exkluzivity existencné nezbytny.
Hill (2006:190) tvrdi, Ze diskurs popularni hudby je stale
urcen tenzi mezi dvéma slozkami: uménim a komerci, pfi-
¢emz kazda z nich je zkoumatelna sama o sobé. Od osmde-
satych let podle n¢j ale dochazi k jejich syntéze a vytvareni
diskursu konzumniho.

Klesajici zajem publika o hudebni casopisy, ktery ilus-
truje jejich snizujici se naklad, tak tedy navic podminuje
i postupna ztrata jejich autenticity a atraktivity. Znackovani
ve Velké Britanii ani zcela opa¢na tendence vydavatele tuzem-
ského Rock & Popu, ktery v roce 2002 kvuli osloveni nového
publika dokonce piejmenoval ¢asopis na té€zko srozumitelné
&musiQ, pokles ¢tenaiského zajmu nezastavila. Oslovit v ta-
kové mife jako diive mladé hudebni fanousky nedokazi tuzem-
ska ani zahrani¢ni periodika. Starsi ¢tenafi davaji prednost ji-
nym zajmum nebo specializovanym periodikdm.

Zatimco tradi¢ni hudebni tituly se stale snazily piiblizo-
vat trendiim a dal$im mladym generacim, vysledkem mar-
ketingového pojeti hudebniho tisku a vymezovani publika
byl na konci 80. let krom lesklych Casopisti i objev nové
cilové skupiny — starSich posluchac¢t kolem ticeti let, pro
které byly hudebni ¢asopisy urcujicim faktorem v dobé¢ je-
jich dospivani, ale kterym soucasné psani o hudbé uz nevy-
hovovalo.

Vznik a zatim i trvale stabilni komeréni a ¢tenarsky us-
péch mési¢nikd Mojo ¢i Uncut (Forde. 2001:30), které re-
cykluji témata z hudebni minulosti a jejich agendou je tak
vytvareni pocitu nostalgie po ,,starych dobrych ¢asech®, na-
znacuje, ze hudebni ¢asopisy jako takové lze skute¢né cha-
pat zejména jako genera¢ni specifikum, které je v oblasti
mladé kultury Casto udrZzovano jako néco aktualniho jen
uméle, zejména kviili potiebam hudebniho priimyslu'®.

Tuzemské hudebni casopisy a krize publika

V rekapitulacnim ¢lanku Hudebni tisk v krizi koncici
Séfredaktor ¢asopisu Vojtéch Lindaur (2002:20-21) dospél
k v podstaté totoznym zaveérim jako akademici zabyvajici
se vyvojem hudebniho tisku ve svéteé, kdyz napsal: ,,Deva-
desata léta u nas i ve sveté podrazila nohy hudebni zZurna-
listice take tim, jak intenzivné zacala o rocku a popu infor-
movat ostatni média. Pomineme nyni uz zminovany bulvar,
dnes predstavovany riiznymi Bravy ¢i Show!, a pripomenme

'V reakci na egomanické a elitistické ¢lanky v manualu pro autory mési¢nik Q dokonce piimo zakazal pouzivani zajmena ja. (Johnson, 1996 IN: Forde,

2001:28)

' Editor NME Steve Sutherland to shrnuje: ,,Nemame stejny piistup jako diiv. Nemizete vyrazit na tyden na turné s Led Zeppelin (...) Daji vam pul hodi-

ny a deset minut z toho je na foceni.* (Forde, 2006:15)

' Naptiklad v devadesatych letech musely hudebni Casopisy fesit problém, jak psat o velmi popularni elektronické tane¢ni hudbé a nastupujici dydzejské
kultufe, ktera se dala tézko personifikovat a hledat za ni ptibehy, protoze zakladem hudebniho prozitku se stalo spole¢né prozivani strojovych rytmu.

(Leyhson, 2005:183)
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spolecenské cCasopisy ¢i seriozni deniky. Kazdy z nich ma
pravidelné CD hlidky, rubriky vénujici se hudbé. Pro¢ pak
Cist recenzi v hudebnim casopise, doporuci-li album mno-
hem rychleji MF Dnes anebo kratka anonce treba v Refle-
xu ¢i Xantype? A jesteé hur: roztrhl se pytel s mnoha katalo-
gy, reklamnimi letaky a zdarma rozdavanymi ‘privodci’,
které uz se nespokoji jen s uvedenim titulu a ceny, ale v krdat-
kosti nové tituly ¢i chystané koncerty charakterizuji jazy-
kem rozesilanych firemnich promomaterialii. Vsechny sni-
Zuji pocet potencialnich ctendrit hudebnich casopisii.* (Lin-
daur 2002:21) I proto mély kratké trvani a omezeny dopad
také snahy o ustanoveni vétSiny specializovanych periodik,
jako byly Jazz Times, taneéni Tripmag (pozdé&ji X Mag) ¢i
hiphopovy Bbarak a jeho konkurence Street. Nadzanrovym
hudebnim ¢asopisum se jesté nékolik let povedlo udrzovat
urcitou ¢ast publika napiiklad prostfednictvim zdarma pii-
balovanych cédécek s hudbou (Report, Filter), ale nejvyssi
meéfeny prodany naklad, kterého po roce 2000 jakykoliv tu-
zemsky hudebni ¢asopis dosahl jiz nepiesahl 10000 proda-
nych vytiskt Filteru v roce 200517

Kvili upadku zajmu v Ceské republice v soudasnosti
vychazi jen jediny nadzanrovy tistény hudebni ¢asopis Rock
& Pop a nékolik uzce vymezenych tituld, jako je na alterna-
tivu zaméteny Fullmoon, intelektudlni dvojmési¢nik His
Voice, Harmonie zabyvajici se vaznou hudbou, metalovy
Spark, Folk ¢i Muzikus, ktery piSe o technickém vybaveni
pro muzikanty.

Pritom nelze prokazat, ze by se ctenafi hudebnich caso-
pist pouze ve velkém piesunuli na internet, kde v soucas-
nosti funguji jen dva lokalni nadzanrové hudebni servery
musicserver.cz a koule.cz.

MoZné scénaie vyvoje

Samotné psani o hudb¢ a zajem o néj se v nultych letech
dale vyvijelo a proméiovalo s nastupem internetu, kde na-
bralo formu diskuze ¢i vzkazl na blozich a socidlnich si-
tich. Digitalizace a instantni dostupnost hudby pomoci n¢-
kolika kliknuti mysi zrusilo vzdalenost mezi hudebnim pro-
duktem a jeho konzumenty efektivnéji nez jakykoliv tistény
¢lanek, bez internetovych odkazli papirova hudebni zurna-
listika zacala ztracet i svou funkci komplexniho privodce
hudebni produkci. Technologickou proménou navic diky
digitalizaci neproslo jen §iteni hudebnich obsaht, ale hudba
samotna. Kvuli technicky kvalitnim nahravkam uz kapely
nemusi chodit do drahych studii, fada ocenovanych, po-
slouchanych a prodavanych desek vznikla na primérné vy-
baveném domacim pocita¢i mimo rozliSovaci schopnosti hu-
debniho primyslu, z néjz se specializovanému hudebnimu
tisku nepodatilo vymanit. Piestoze kvantitativné pocet na-
hravek vzrostl, potieba institucionalizovaného prostiednika
diky okamzité dostupnosti tady a ted’ zanika!®. Rozt¥{3téna
hudebni nabidka ma za nasledek i rozti$téni pozornosti po-
sluchaci a fakticky zanik globalnich popovych a rockovych
hvézd typu Madonny, U2, Beatles ¢i Elvise Presleyho, jak
je zname z piedchozich dekad. Svétovy hudebni tisk se pro-
to vyporadava i s nedostatkem ¢tenai'sky silnych témat, kte-
ré by vyvolaly diskuse jako n¢kdejsi rivalita mezi Rolling
Stones a Beatles, modernisty a rockery, progresivnim roc-
kem a punkem ¢i Oasis a Blur (Sturges 2002).

Role hudebnich ¢asopist na lokalnim trhu se stava jesté
vic marginalni i proto, Ze na rozdil od zahrani¢nich titula
nemaji takika pfistup k zddnym jedine¢nym zahrani¢nim
materialim a tuzemské dokazi redakce vytvofit jen malo-
kdy. Zajimavé ostatné prestaly byt specializované ¢asopisy
i pro hudebni pramysl, ktery kvili propadiim trzeb procha-
zi stale hlubsi krizi a hudebni tisk mu uz neumi nabidnout
dostate¢né zajimavé publikum k utraceni. Tisténé hudebni
Casopisy jako socio-kulturni fenomén se tak skute¢né po-
malu stavaji historickym tématem.
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