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MASOVA MEDIA A NARODNI IDENTITA
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Studie vznikla v ramci vyzkumného zameéru MSM0021620841 Rozvoj ceské spolecnosti v EU: vyzvy a rizika.

Mass media and mass communication played a key role in the process of transformation of respected societies towards modern, industrial
nations. One of the fundamental dimensions of this process was how were the members of modernizing societies developing an identity —an
internalized relation towards the ,,new* situation of the nation as an cultural and political entity. According to some authors, media (news-
papers) played an important role in the whole process and offered (with literature, history and school, etc.) national myths, values and nar-
ratives on which such a “national identity” could have been built. In the process of cultural and language emancipation of modern nations,
media became part of the national identity, however the sam media participated on political differentiation of the society. In the structural

development towards consume-based societies, media remained the factor of national and civic identification symbolically but redefined

their role themselves economically and politically.

Keywords: mass media, mass communication, modern, identity, nation

Vyznamnym tématem pii zkoumani role médii ve spo-
le¢nosti je sledovani toho, nakolik a jak se masova média
podilela a podileji na prozivani identity !, tedy ztotoZnéni je-
dince s né&jakym celkem, hodnotovou skalou, mravnim impe-
rativem, zivotnim stylem apod. Podil médii na formovani
nabidky identity ¢i tlaku na jeji pfijeti je pfedmétem zvIast
soustiedéného zajmu tam, kde média vstupuji do procesu
formovani narodni identity jako konstitutivniho aspektu for-
movani modernich industrialnich spolec¢nosti. V nasem pfis-
pevku se pokusime nacrtnout a alespont v naznaku pfipome-
nout, jak masova média a masova komunikace vstupuji do
procesu formovani a prozivani narodni identity jako jedinec-
né, historicky podminéné ,,kolektivni identity*, jezZ je se vy-
znacuje sdilenymi komunikaénimi moznostmi, kter¢ ,,...mu-
st byt institucionalizované lokalizovany... pti¢emz ,,...zi'ej-
mym primarnim bodem reference bude narodni stat a jeho
role pri vymezovani hranic a jejich udrzovani...” (Schlesin-
ger 1991:157.). Pdjde tedy o vymezeni otazek a problémt
spojenych se vzajemnym vztahem masovych médii (na da-
ném uzemi a/nebo v daném jazyce), (narodniho) spolecen-
stvi, které tato média pouziva ke komunikaci, a (narodniho)
statu, v jehoz existujicich (ale také vysnénych ¢i pozadova-
nych) hranicich se tato komunikace odehrava a tyto vztahy
realizuji.

Je nepochybné, Ze nastup a rozvoj masovych médii a ma-
sové komunikace? patfi k vyraznym charakteristickym ry-
stm modernich evropskych industridlnich spolecnosti. Spolu
se zménou ve zplisobu vyroby a s laicizaci, delatinizaci a demo-
kratizaci kultury pfestavuji zmény v komunikaci vyvolané
roz§ifenim tiskafstvi klicovy krok k modernizaci: ,,...[T]ento
vznik umoznila sice napul nahodna, ale zato velmi vybusna
interakce mezi vyrobnim systémem a vyrobnimi vztahy (kapi-
talismus), technologii komunikace (tisténé slovo) a osudo-
vou ruznorodosti lidskych jazyki...“ (Anderson 2008:59).
Masova média doprovazeji modernizacni procesy, podileji
se na politickém sebeuvédomovani nove nastupujicich spo-
lecenskych vrstev, stavaji se instituci politické komunikace
a nastrojem politického boje, ovliviiuji zmény v obsahu a pri-
béhu kazdodenniho Zivota, spoluvytvareji zivotni styl, vstu-
puji do zmén v urovni vzdélanosti a promeén jejiho pojeti,
stoji u projektu osvicenstvi a politické a kulturni demokrati-
zace, ale jsou také prostfedkem ovliviiovani a manipulace
a smérem k soucasnosti se stavaji stale vyznamngéjsi ekono-
mickou a politickou silou svého druhu. Masova média jsou
soucasn¢ arénou kulturnich 1 politickych ambici, jez se sta-
le ¢astéji odehravaji v narodnich jazycich a pro néz je sebe-
vyjadfeni v narodnim jazyce komunika¢nim aktem prestiz-
ni povahy. Masova média a masova komunikace jsou tak

! Identita je velmi otevieny pojem prostupujici celou fadou oborti. Psychologie ji chape v obecné roving jako ,,jednotu vnitiniho psychického Zivota a jed-
nani, kterd byva téz nazyvana autentickym bytim*“ (VSS 1 1996:414). O identité se uvazuje jako o kontinualnim védomi sebe sama (svého ,,ja*) a o for-
movani tohoto védomi, o autenticité roli, které na sebe ¢lovek bere, o sebeprezentaci a ztotoznénim s ni apod.

I kdyz je to v pro potieby tohoto textu mozna az pfili§ samoziejmé, musime konstatovat, Ze masova komunikace a pojmy s ni souvisejici nejsou vyzna-

move zcela bezproblémove terminologizovany (k tomu viz tézZ Thompson 2004). Pojmem ,,masova komunikace* rozumime velmi tradi¢né ten typ komu-
nikace, jehoz nastup a rozvoj umoznil vznik periodického tisku, posléze vysilacich médii, tedy rozhlasu a televize, a nakonec sitovych médii
v prostiedi internetu. Spole¢nymi rysy masové komunikace je predevsim jeji pravidelnost ¢i priubéznost, jednosmérny pohyb sdéleni od podavatele k pfi-
jemcum, deindividualizovana podoba, smétovani z jednoho zdroje k pocetnému — velikosti v zasadé neomezovanému — souboru piijemcti, obsahova
homogenita a podil na konstituovani vefejné a politické agendy. Tyto zakladni rysy plati pro rizné typy masové komunikace rizn¢ intenzivné. Zvlasté
sitova média (www stranky, zpravodajské servery, blogy apod.) umoziuji diky své interaktivité relativné vyssi podil ptijemce a v omezené mite i dvoj-
smérnost komunika¢niho toku. Pojmem masova média rozumime vSechny instituce, technologie a produkty, které se na masové komunikaci podileji.



nejen vyrazem moderniza¢niho procesu, ale i jeho hybate-
lem. Identita objevujici se v medidlnich reprezentacich pfi-
tom neni homogenni, byt’ nékteré identifikacni nabidky v né-
kterych obdobich nabyvaji vrchu, napfiklad nabidka (ja-
zykové) narodni identity. Ta je vSak v rtiznych kombinacich
doprovazena moznostmi ztotoznéni stavovského, profesniho
¢i cechovniho, zemského, regionalniho ¢i lokalniho, social-
niho apod.

Pro své stale vyznamnéjsi spolecenské postaveni se ma-
sova komunikace a masova média staly za dobu své existen-
ce predmétem zasadnich socidlnich, politickych a kulturnich
uvah, zdrojem obav a objektem rozmanitych legislativnich
opatieni a —zvlasté v praubéhu druhé poloviny 20. stoleti — ta-
ké tématem odborného zkoumani, a to ve vztahu k tomu, jak
se média podilela ¢i podileji na nabidce, formovani a zptiso-
bu prozivani narodni identity. Rozvoj studia masovych mé-
dii a masové komunikace byl vysledkem dlouhého vyvoje,
v némz postupné silila role médii ve spole¢nosti, média se
stavala v modernich statech spolecenskou instituci a naby-
vala na politickém, kulturnim i ekonomickém vyznamu. Ru-
ku v ruce s timto vyvojem zacal silit a koncep¢éné i hodno-
tove se orientovat také spoleéensky, politicky a nakonec i1 vé-
decky z4jem o média. S médii a medialni komunikaci se za-
¢ala formovat rovina rozbord a interpretaci — a nékdy i pre-
dikci — jejich socialni role, vyznamu, dopadu. Velkou pozor-
nost pochopitelné¢ upoutavala funkce a role médii v téch
spolecenstvich, ktera v modernizacnim procesu stala, fece-
no s Miroslavem Hrochem, ,,na prahu narodni existence*
(Hroch 1999). V téchto spolecenstvim soupefila spolu ,,et-
nické™ a ,,zemské* pojeti narodni identity, pficemz soucasti
této identity bylo mimo jiné formovani narodniho historic-
kého (a mytologického) védomi, pojeti narodni kultury,
emancipace narodniho jazyka jako reprezentativniho komu-
nika¢niho nastroje, vztah k jinym potencialné kooperativ-
nim a potencialn¢ konfliktnim narodiim a nakonec i vile po
nalezeni vlastniho narodniho politického Zivota, jehoz vyvr-
cholenim zpravidla byla néjaka podoba statnosti. Problém
narodni identity se ale ve sféfe studia médii n¢kolikrat vraci
v riznych obménach a s riznym piedznamenanim. V ob-
dobi rané modernity je novinam, ¢asopistim, kniham (ale ta-
ke lidové tvorb€) prisuzovan atribut osvétového a mobilizac-
niho ¢initele, ktery pfispiva k narodnimu sebeuvédomovani
(v Ceském prostiedi ,,narodnimu obrozeni*). Tuto roli médii
vsak stfida posun do obdobi vypjatych nacionalismd vedou-
cich k Sovinismu, nesnéSenlivosti a u velkych spolecenstvi
k nacionaln¢ motivované argumentaci omlouvajici expan-
zivni a svétovladnou politiku. Socialni védy v tomto kon-
textu nejcastéji reflektuji narodni identitu jako ,.,...citovy
postoj, s nimz mohou manipulovat ti, kdo jsou u moci...
(Grew 2003:205). Po vIn¢ zajmu o roli médii v nacistickém
Némecku, v sovétské propagandé, v separatistickych tenden-
cich v zapadni Evropé (Spanélsku, Velké Britanii ad.) vraci
se problém narodni identity znovu na sklonku 90. let, v do-
bé rozsifovani nadnarodnich (nadstatnich) evropskych struk-
tur a tentokrat pfichazi s kardinadlnim tazanim po mozné
existenci evropské identity (napi. Uricchio 2008). Do hry
vstupuje fada novych prvkil, které se maji ¢i mohou stat
zakladem evropské identity, multikulturalismem a regiona-
lismem pocinaje a hledanim ,,evropskych hodnot*“ konce.
Vyvoj pfitom evropskou identitu odmitd (pokus z 90. let
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20. stoleti zalozit ,,evropsky denik The European selhal)
a sméfuje spiSe k ozivovani vypjatéjSich forem narodnich
identit, ¢asto s nepokryté nacionalistickym tonem: ,,... Doba
televize, Sirstho pristupu k vyssimu vzdélani a dosud nevi-
dané mobility je ale ve skutecnosti svédkem volani po samo-
statnosti Skotska a Walesu, oZiveni bretaniského a okcitan-
ského patriotismu, separatistickych hnuti mezi Basky a Ka-
talanci, rozkvetu regiondlni politiky v Italii a opétovného otev-
reni etnickych konfliktii po celé vychodni Evrope...* (Grew
2003:206). Svou roli v tvahach o roli médii pfi formovani
a prozivani narodni identity sehraly i socialn¢ konstruktivis-
tické teorie, které v teoretické a historické roviné zdiraziu-
ji pojeti identity jako socialng¢ a historicky podminéné kon-
strukce, jednak, v praktické — kulturni, moralni a mocensko-
politické — roving postuluji imperativ distance od nacionalis-
mu: ,,...Pripusti-li se konstruktivni funkce komunikace, vede
to k zasadné odlisnéemu postoji k prekracovani hranic
a zobrazovani onéch druhych vné kolektivity. Hranice mezi
uvniti a vné Ize prekrocit komunikaci, vzdélanim a konverzi
a k nécemu takovému je prinejmensim v principu vybizen
kazdy...“ (Eisenstadt, Giesen 2003:373).

Za vyznamem piisuzovanym masové komunikaci a ma-
sovym médiim stoji skuteCnost, Ze participace na masové
komunikaci se postupem Casu stala soucasti kazdodenniho
zivota jednotlivet, skupin i celé spolecnosti. Klicovou vlast-
nosti masové komunikace je jeji celospolecenskd povaha,
ktera ji dnes dovoluje ovliviiovat snad vSechny oblasti vetej-
ného a soukromého zivota — také rozmér vztahu mezi médii
a spolec¢nosti, ktery postupné a nikoliv linearné posiloval. Ma-
sova média jsou zdrojem vyznamnych informaci, které ¢love-
ku v moderni spole¢nosti pomahaji (nebo dokonce umoziu-
ji) porozumét svétu, v némz zije, a orientovat se v ném.

A pravé tuto spolecenskou roli si masova média podle
vSeho zacala osvojovat v dobé¢, kdy se utvarely podminky
pro posilovani védomi narodni identity (byt’ to bylo v riz-
nych ¢astech Evropy v rizné dobé¢ a za riznych okolnosti).
V tomto procesu se meénila struktura spolecnosti ve viru
industrializace, méstského obyvatelstva prfibyvalo diive nez
kdy predtim piedevsim imigraci z venkova, celkové se zin-
tenzivnil pohyb obyvatel (také rozvojem cest a pozdéji ze-
leznice), ménila se hladina a struktura gramotnosti — a spo-
lecnost si v procesu kulturni a jazykové homogenizace
zacCala hledat prostor pro nabizeni a nachazeni nové identity
a jistoty (podle nékterych autord jako nahrazku na ztracené
ztotoznéni s pospolitosti vesnického zivota v jistoté viry,
rodiny a znamého prostoru). Tento proces, ktery vedl k po-
silovani narodni identity, a tedy piekracovani regionalnich
rozdild uvnitf narodnich celkd, nezistal bez odezvy a refle-
xe, vzdyt .,...[v] 19. stoleti se predpoklddalo, zZe Zeleznice,
noviny a zakladni Skolstvi zrusi vétsinu regionalnich rozdilii
a odbouraji loajality, jez se k nim pojily. Na zacatku 20. sto-
leti se zddlo, ze cokoliv, co zbylo z dialektii a mistnich zvykii,
odsuzuji k zaniku automobily, rozhlas a film a vSeobecné
rozsireni vyssiho stupné vzdélavani....” (Grew 2003:206).
Jak vidno, masova média (noviny a Casopisy) byla chapana
jako vyznamny faktor formovani narodni identity, tedy zto-
toznéni s jazykovym a kulturnim spolecenstvim, které bud’
jiz naslo, nebo se snazilo najit sviij politicky a socialni vyraz
v co nejveétsi mife autonomie, nejlépe v samostatném (na-
rodnim) staté.



Tato identita stala na n€kolika zakladnich vychodiscich,
na jejichz naplnéni se masova média mohla podilet. Vyz-
namnym piedpokladem naplnéni narodni identity bylo jiz
zminéné piekonavani jazykovych a kulturnich rozdild mezi
regiony, dal§im takovym rysem bylo vyfeseni otazky loaja-
lity — oddanost ndrodnimu celku se stala imperativem veske-
rého budovani narodni identity —, jez se velmi Casto pojilo
s prozivanym (vécn¢ podloZzenym i zcela chimérickym) po-
citem ohrozeni. Trefné Canetti poznamenava, byt v kontex-
tu redlného ohrozeni jiz existujiciho naroda, ,,...[V]Sichni,
kdo se pocitaji k urcitému narodu, jsou stejnou merou posti-

,»Ndstup nacionalismu — casto propojeny s rozvojem ka-
pitalismu...” (Hardt 2004:21) a s posilovanim pozice narod-
niho statu jako zakladniho organiza¢niho ramce moci je tedy
spojen s rozvojem narodnich médii, predevsim periodické-
ho tisku. Ceské prostiedi jako region, v némz se ,,stykalo
a potykalo® nékolik jazykovych kultur, pfedev§im ovsem
némecka a eska, je toho typickym dokladem. ,,Cesky sen®
(Macura 1998) se sni nejen v krasném pisemnictvi, ale také
na strankach efemérnich tiskd, tedy novin a asopist, ,,Ceské
znovuzrozeni (Rak 1994) je v. mnohém konstruovanim ces-
kého nacionalismu na zakladé Némce jako ,,dédicného ne-
pritele” (Rak 1994:97n.).

Pro vztah mezi médii a jejich uzivateli je — pokud jde
o nérodni identitu — pfiznacné, Ze byl po dlouhou dobu mo-
derniza¢niho procesu v zasadé podplrny, resp. symbiotic-
ky. Masova média ve své struktufe a dominantni produkci
respektovala narodni stat, byla pfedmétem zdkonné regulace
uvnitt tohoto statu a byla nastrojem a prostiedkem posilova-
ni loajality. I liberalné¢ demokraticky model médii jako insti-
tuce svobody projevu se tomuto ramci podfizoval. Naznace-
ny vztah odpovidal i organizaci ekonomické a politického
zivota kapitalistickych spole¢nosti a posunuti nacionalismu
do zfetelné patologické roviny (napfiklad v podobé nacis-
mu) bylo chapano jako anomalie. Teprve pfechod rozvinu-
tych spolecnosti do faze globalni ekonomiky vztah mezi
médii a narodni spolecnosti systémove narusil. Masova
média a masova komunikace si sice podrzely narodni jazyk
jako formalni narodni atribut, ale hodnotové, esteticky a kul-
turné se ve velké mife vymanily z rdmce narodniho prostie-
di (Ceska medialni scéna s velkym poctem zahraniCnich
domestikovanych tituli, ptfebiranymi formaty televiznich
poradl a s bezradnosti nad ,,CeSstvim* hranicici s jeho pro-
gramovym odmitanim je v tomto smyslu téméf prototypic-
ka). Do poptedi se tak dostava jiny problém spojeny s ma-
sovou komunikaci a masovymi médii, totiz otdzka nepfizna-
né zameény identit. Zatimco média si formalné skute¢né po-
nechavaji znaky, jimiz reprezentuji narodni identitu jako
rozmér obcanské existence svych uzivatelii (od jazyka po
dodrzovani dichotomie ,,my/oni), v praxi nakladaji se svy-
mi uzivateli jako se spotrebiteli (od formovani uzivatelskych
segmentl na zéklad¢ sociodemografickych charakteristik po
diraz na soukromou sféru Zivota, nikoliv na vefejny rozmér
zivota jednotlivce a spolecnosti) (o zaméné obcana za spo-
tiebitele viz téz Fairclough 1995).

Masova média byla tedy v procesu budovani a prosazo-
vani narodni identity a v jejich proménach spojovana s fa-

dou funkci a ofekavani, které se lisily podle konkrétni situ-
ace jednotlivych narodnich spoleéenstvi a z toho plynouci-
ho utvafeni identity. Byla vyrazem jazykové€ kulturni svébyt-
nosti, prostorem tiibeni politické diskuse, prostfedkem osve-
ty (tedy co to je ,,patfit k narodu®). Byla ale posléze i pros-
ttedim, kde se odehravaly diskuse problematizujici samo-
ziejmost narodni existence. Tento rozmér podilu médii na
formovani nabidky k identifikaci ale nebyl jediny. Masova
média a masova komunikace neslouZi jen jako zdroj poznat-
ki o platné (v tomto ptipadé ,,narodni®) verzi skutecnosti,
ale jsou soucasné povazovana za ucinny nastroj socialni
kontroly. Tento ptedpoklad nuti uvazovat o tom, jaky vliv
ma masova komunikace na chovani jednotlivce, na podobu
spolecnosti, na vztah jejich ¢len k celku, ke své vlastni
osobé a k sobé navzajem, na hodnoty, s nimiz souzni, na
zafazovani ¢lovéka do politické, socialniho a kulturniho pro-
stiedi, v némz zije. Pfedev§im proto pfitahuji masova média
a masova komunikace pozornost historie a historiografie,
sociologie a socialni psychologie, a pfedevsim proto se zaca-
la konstituovat v kontextu humanitnich a socidlnévédnich
obort disciplina, ktera se na studium médii a masové komu-
nikace soustfed’uje. Masova média a masova komunikace se
vyrazné podilely na formovani identit lidi Zijicich v moder-
nizujicich se spole¢nostech, tedy na tom, jak dokazou sami
Pti studiu médii tedy vystupuje do popiedi predevsim zto-
toznéni s hodnotami, idejemi, postoji a zajmy skupiny ¢i ce-
1¢ spolecnosti. Média a masova komunikace jsou pfitom
chépany jako faktor, ktery moznosti takového ztotoznéni
nabizi, podporuje je a vybizi ¢i manipuluje k nim. Moderni-
zacni proces byl Casto spojen s vytvarenim ¢i redefinova-
nim sounalezitosti s narodnim celkem, tedy s formovanim
»harodni identity”. Ta pfedstavovala vyznamny referencni
ramec, v jehoz ramci bylo mozné prozivat ztotoznéni.
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