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VZNIK TISKOVE AGENTURY ORBIS V ROCE 1977 JAKO REAKCE
NA ZAHRANICNi PODPORU CHARTY 77 / INCEPTION OF ORBIS PRESS
AGENCY IN 1977 AS A REACTION AGAINST FOREIGN SUPPORT

TO CHARTER 77

Jakub Zelezny

Studie vznikla na UK FSV v ramci vyzkumného zameéru MSM0021620841 Rozvoj ceské spolecnosti v EU: vyzvy a rizika.

Charter 77 had been the most significant and most influential Czech civic initiative during the period usually called ,,normalization*. This
paper describes the abroad targeted part of the campaign against Charter 77, wielded by Presidium of the Central Committee of the Com-
munist Party of Czechoslovakia. Major section of the essay is concerned with the inception of Orbis Press Agency — specialized organiza-
tion determined to manage the official Czechoslovakian communist ,,white* propaganda into democratic countries in the late Seventies and
Eighties. The inception of Orbis Press Agency had visible thread to foreign support to Charter 77 from democratic countries
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Charakteristika kampané proti Charté 77

Charta 77 si béhem své existence vybudovala postaveni
nejvlivngjsi obCanské skupiny, vystupujici proti komunis-
tickému rezimu. Ten byl jejim vznikem na ptrelomu let 1976
a 1977 zaskocen a rozpoutal proti ni silnou kampan, ktera
nemeéla ve své komplexnosti obdoby az do konce roku 1989.
Jeji hlavni faze probihala v lednu 1977. Ustfednim tématem
bylo ostouzeni samotného textu provolani coby ,,protistat-
niho pamfletu a série osobnich pomluv namifena vici tém,
kdo za jeho ptipravou a publikaci stali (V. Havel, P. Kohout,
V. Cerny aj.). Po¢inaje 12. lednem a komentafem ,,Ztrosko-
tanci a samozvanci“ v Rudém pravu (Ztroskotanci...1977:2)
byli ¢eskoslovensti ob¢ané vystaveni nebyvalému mnozstvi
novinovych ¢lanku a televiznich i rozhlasovych piispévku
oc¢ernujicich Chartu 77 (aniz byla publikovana jedina ukaz-
ka z jejiho textu) a snazicich se presvédcit vefejnost, Ze pro-
tagonisté této iniciativy jsou zavrzenihodni lidé. Kampan
svou intenzitou nejen piiznala pfekvapeni, a zfejmé i strach,
které prohlaseni Charty 77 ve vladnoucich kruzich vyvola-
lo, ale v nezamysleném dusledku akcentovala i vyznam sa-
motné Charty 77.

Spicky KSC byly s postupem proti Charté 77 spokoje-
ny. Sirdimu vedeni strany — ustfednimu vyboru — o ném
obsahle referoval na nejbliz§im zasedani v bfeznu 1977
hlavni ideolog, ¢len predsednictva a tajemnik UV KSC, Va-
sil Bil'ak. Jeho projev je mozné povazovat za jakousi suma-
rizaci toho, jakou strategii pfedsednictvo strany v prvnich
mésicich roku 1977 vuéi Charté 77 zvolilo, i za oficialni

uzavieni kampang: ,,...byl sesmolen pamflet, tzv. charta 77,
kterému se okamzité dostalo neobycejné siroké publicity ve
vSech burZoaznich sdélovacich prostredcich. Vsechny stra-
nické organizace dostaly informaci, ve které jsme dali
podrobny vyklad obsahu tzv. charty 77 s nasi argumentaci,
aby se komunisté dovedli sprdavné orientovat a pohotové
vysvetlit ostatnim pracujicim protisocialistické zamery
autori, a tak celit nepratelské propagandé. Odpoved na-
Sich pracujicich na tzv. chartu 77 byla tak jednoznacna, ze
Jjeji autori a jeji pratelé na Zapade byli z toho doslova soko-
vani. !

Snaha o zmirnéni zahrani¢ni publicity Charty 77

Bilakovy zminky o ,,publicit¢ v burzoaznich sd¢lova-
cich prostfedcich i ,,pratelich na Zapadé nebyly vyiceny
nahodou. Ackoli nejviditelnéjsi vystupy kampané proti
Charté 77 byly cileny na domaci publikum, stranické vede-
ni béhem prvnich mésict bedlivé sledovalo a s nelibosti
neslo ohlas, kterého se Charté 77 dostalo v zapadnich poli-
tickych kruzich i médiich. Dutlezitosti této podpory si byli
védomi 1 lidé z okruhu Charty 77, zahrani¢ni zvefejnéni
jejiho textu mél na starosti Pavel Kohout: ,, ...mél byt publi-
kovan v celéem demokratickem sveté, aby se dostal odrazem
v tamnich médiich k co nejvétsimu poctu obcanii doma.
(Kohout 2005:268) Vrcholni funkcionati KSC si museli byt
védomi toho, Ze nejsou v postaveni, v némz by mohli efek-
tivné ovlivnit, jak novinaii ve svobodném svété o Charte 77
a reakci na ni referuji. Pfesto se o to vytrvale pokouseli.

' NA, F UV KSC 01 — zasedani UV KSC — sv. 285, arch. j. 164, bod 4 — diskuse: 5) Vasil Bilak — a) autorizované zn&ni (verze s vpisky a opravami)

— 19 stran A4, s. 5. (Peklad ze slovenstiny J. Z.)
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Prvnim takovym pokusem bylo svolani tiskové konfe-
rence pro zahranic¢ni zpravodaje plsobici v Praze 24. ledna
1977. Cilem bylo dokazat, ze vSechny vrstvy ceskosloven-
ské spolecnosti jsou zajedno v odmitavém nazoru na aktivi-
ty chartistt, a poskytnout jakysi neformalni, ale pfesto ofi-
cialni stanoviska sdilejici pohled na tehdejsi udalosti. Kon-
ferenci poradalo ministerstvo zahranici, ale jak nasledujici
den uvadélo Rudé pravo, mélo jit tdajné o iniciativu pracu-
jicich ,,zdola®: ,, Pozddali o zprostredkovani tiskové konfe-
rence federalni minsterstvo zahranicnich véci, protoze citi-
li naléhavou potrebu tlumocit zahranicnim novinarim své
stanovisko k pamfletu a soucasne protest proti tomu, jak
neobjektivné a nepravdivé pisi o nasi socialistické skutec-
nosti, o nasi zemi, burzoazni sdélovaci prostredky. (Ro-
vensky 1977:1). Rudé pravo v témze ¢lanku dokonce expli-
citné vyzyva média z demokratickych zemi, aby se zaby-
vala 1 jinym pohledem na Chartu 77: ,, Na tiskové konferen-
ci se sesli zpravodajoveé zapadnich sdélovacich prostredkii
se zastupci prazskych pracujicich. Slyseli delniky, védce,
kulturni pracovniky. Prosté méli moznost poznat nazor nasi
verejnosti. Méli by o ném informovat ctenare svych listii,
své posluchace. Ostatné jeden z ucastnikui tiskové konferen-
ce to rekl zcela jasné: Kdyz 241 samozvancii podepsalo
pamflet, nesetrily zapadni sdéelovaci prostiedky publicitou,
nyni, kdyz jejich korespondenti slyseli, jak ostie a nekom-
promisné nasi pracujici odmitaji utoky proti socialismu, me-
li by o tom rovnéz napsat.” (Rovensky 1977:2) Ohlas akce
byl na zapad od ¢eskoslovenskych hranic prakticky nulovy.
Rudé pravo tak 26. ledna 1977 konstatovalo: ,, Zapadni sdé-
lovaci prostredky zatim ke konferenci mici a nadale davaji
spise misto skupiné ztroskotancii podepsanych pod pamfle-
tem ,,Charta 77 ... (Akce...1977:1)

Dukladny monitoring zahrani¢nich ohlast zajistovalo
pro UV KSC ministerstvo zahraniénich véci. Od po&atku
roku 1977 smétoval proud informaci o mezinarodnich reak-
cich na Chartu 77 pfimo do sekretariatu generdlniho tajem-
nika UV KSC Gustava Huséka? a predkladany byly i pred-
sednictvu UV KSC.?

Ministerstvo zahranici se rovnéz pokouselo o pfimé ov-
livilovani zahrani¢niho vefejného minéni prostfednictvim
kontakt s diplomaty zapadnich zemi. Zvlasté aktivni byl
v tomto sméru naméstek ministra, byvaly velvyslanec v USA,
Dusan Spacil. V autobiografickém pokusu z 90. let, nazva-
ném ,My z Cernina®, popisuje, jak byl dokonce v obdobi
Charty 77 vyslan do Svédska: ,, V té dobé se objevila Char-
ta 77 a mnohé zapadoevropské staty zahdjily v této souvis-
losti proticeskoslovenskou kampan. Zvlast aktivné v tomto
sméru piisobilo Svédsko. (...) Odletél jsem s pocitem diile-
zitého poslani a s vedomim toho, Ze mne neceka zadny lehky
ukol. (...) Miyj vikol mi vSak usnadnovalo i mé presvédceni
o tom, ze mezindrodni kampané, podobné této soucasne,
jsou hrubym vmésovanim do vnitinich véci suverénniho
statu, jehoz lid ma pravo zvolit si spolecenské zrizeni podle
své ville. A o tom, ze nas lid nechce kapitalismus, ze jeho
nazirani a hodnoty, které si zvolil se lisi od zapadnich, jsem
byl hluboce presvédcen. (...) Bylo by samoziejmé velkou

nadsazkou tvrdit, ze jsem dosdhl toho, aby pritomni zapad-
ni novinari zmeénili zasadné své ndazory. Rozhodné jsem vsak
prispel k tomu, ze si uvédomili jednostrannost svého pohle-
du...” (Spacil 1995:232). Spécil si v téze dob¢ zval na po-
hovory i diplomaty zépadnich zemi, akreditované v Cesko-
slovensku. Byl mezi nimi i velvyslanec Spojenych statl
Thomas Ryan Byrne. Ke Spacilovi byl pozvan 31. ledna
1977. Konkrétnim diivodem setkani bylo prohlaSeni Statni-
ho departmentu USA (ministerstva zahranici), ktery probi-
hajici kampan proti chartistim a jejich pronasledovani oz-
nacil za porusovani lidskych prav a nedodrzovani helsin-
skych umluv v CSSR. Zépis o jednani Spacil-Byrne byl (ja-
ko tajny) vyhotoven pro potieby piedsednictva UV KSC.
Spacil adresoval Byrneovi namitku, ze CSSR se nevyjadiu-
je k vnitinim zalezitostem v USA a Ze je tedy udivujici, ze
vlada USA vyjadfila nazor k situaci v CSSR (nota bene
zalozeny na ,,skupince lidi — minéni chartisté). Velvyslan-
cova odpoveéd mj. svéd¢i o dobré znalosti struktury ¢esko-
slovenského tisku i o tom, Ze byl ve Spojenych statech pec-
livé monitorovan: ,, Vy zdiiraziujete, Ze nevydavdte prohla-
Seni na viadni urovni a zZe tedy nezasahujete do zdlezitosti
druhych zemi a tedy i USA. PiSete o nazorech na jiné zemé
a USA v dennim tisku, ale prece Rudé pravo je oficialnim
tiskovym orgdanem, rovnéz tak TV a rozhlas.** A jinde:
,, Oficialni Rudé pravo prinasi denné 5—6 velkych a zdasad-
nich clankii o USA, dnes RP opét o USA pise. * Diikladné
mapovani ceskoslovenskych médii vSak neznamenalo, ze
by se jejich vystupy dalo vefejné minéni na zapadé jakkoli
vétsinove ovlivnit.

Rozhodnuti o vytvoieni tiskové agentury Orbis pro pro-
pagandu do zahranici

Pfesto se prave o to v bifeznu 1977 nejuzsi stranické ve-
deni pokusilo. Negativni obraz ¢eskoslovenského rezimu,
ktery byl v demokratickych statech (v souladu s realitou)
prinasen, a ktery byl v prvnich mésicich roku 1977 zvlasté
patrny, vedl k rozhodnuti urychlené vybudovat specializo-
vané pracovisté, urcené k Sifeni ,,bilé“, tj. oficialni komu-
nistické propagandy do zahranié¢i. Vasil Bil'ak (spole¢né s Ja-
nem Fojtikem) dva dny pied vy$e zminénym zasedanim UV
KSC, 15. biezna 1977, predlozili navrh na zfizeni tiskové
agentury Orbis pro propagandu do zahranici.

Nova agentura vznikala transformaci stavajiciho nakla-
datelstvi Orbis, které ve své povalecné historii pasobilo ja-
ko plnoformatové nakladatelstvi (od roku 1977 jeho pro-
dukci prevzala Panorama). V obdobi po svém vzniku (1921)
m¢élo ale podobnou napln ¢innosti, jako v roce 1977 zfizo-
vana agentura. Rozdil byl jen v odli$nosti podminek prvni
republiky a obdobi normalizace. Slo totiZ ptivodné o statem
zalozeny a financovany podnik, jehoz cilem bylo sledovat
statni zajmy (Karnik 2003:149) a piispivat propagaci Ces-
koslovenska v zahrani¢i (Halada 2007:249). Dobu piedva-
le¢ného ,,prvniho Zivota® Orbisu podrobné popsala studie
ve sborniku Narodniho muzea 3-4/2010 (55) (Kopplova-
-Kry$pinova 2010:9-13).

> NA, F UV KSC 02/1 — osobni fond G. Husaka — podsvazek Charta 77 — Proti¢eskoslovenské akce k ,,Charté 77“ — 6 stran A4 (privodni dopis — 1 stra-

na A4 + souhrn zahrani¢nich reakci na Chartu 77 — 5 stran A4).

5 NA, F UV KSC 02/1 — predsednictvo UV KSC — sv. 29, arch. j. 32 — Informace o mezinarodnich reagencich v souvislosti s tzv. Chartou 77 — 35 stran A4.
* NA, ibid, bod 6¢ — Zaznam o rozhovoru nam. min. zahr. véci s. D. Spacila s velvyslancem USA R. [spravné ma byt ,,T. R.“] Byrnem — 4 strany A4, s. 2.

> NA, ibid, s. 3.
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Navrh byl schvalen predsednictvem UV KSC 8. dubna
1977. Ackoliv v textu neni piimo uvedena Charta 77, ¢aso-
va i pfi¢inna souvislost jsou zjevné. Navic z dokumentu vy-
plyva, ze prvni usneseni ptedsednictva, které se zaloZzenim
podobné organizace zabyvalo, vzniklo jiz vice nez Ctyfi roky
ptedtim (!), 6. nora 1973, a az rok a pul poté, 7. Cervna 1974,
projednal tento navrh sekretariat UV KSC.6 Dalsi téméf tii
roky se kolem agentury nevyvijela vilbec zadna ¢innost.
I z toho je ziejmé, e vedouci piedstavitelé KSC ustaveni
Orbisu az do vzniku Charty 77 nepovazovali za tikol, ktery
je tfeba urychlené splnit. V kontrastu s tim je pak spéSnost
z roku 1977 zcela markantni. V diivodové zprave je jasné
konstatovano, ze hlavni tiha ¢innosti Orbisu bude napfena
do zéapadnich zemi. Predkladatelé dokumentu piipoustéji,
ze jde o ulohu obtiznou: ,, Specifické podminky ideologicke-
ho pusobeni do nesocialistickych zemi, které bude hlavnim
ukolem vytvarené agentury, vyzaduji respektovat takticka
hlediska a vytvaret optimalni moznosti pro prekondavani
antikomunistickych bariér a predsudki. 7 Tamtéz lze také
(stejné jako v piipadé zminéné tiskové konference) nalézt
dikaz o trvalé snaze monopolné vladnouci komunistické
strany dokazovat do zahrani¢i, ze jeji stanoviska nejsou
v Ceskoslovensku nikomu vnucovana a e nad nimi panuje
dobrovolna celospolecenska shoda. Jde o navrh...: , ...aby
formalnim zakladatelem tiskové agentury pro propagandu
do zahranici byla Ceskoslovenskd spolecnost pro mezind-
rodni styky, kterd je nevladni organizaci. Toto reSeni umoz-
ni tiskove agenture ORBIS vystupovat navenek nezavisle na
organech strany a statu a ,,neoficidalné“ interpretovat pos-
toje ceskoslovenské verejnosti.“® To, ze ,nezavislost Orbi-
su na organech strany a statu‘ byla iluzorni, dokazuje i nas-
ledujici odstavec: ,, Cinnost tiskové agentury ORBIS a jeji
vnitrni chod ridi generdlni reditel, schvalovany predsednic-
tvem UV KSC. Plény cinnosti tiskové agentury ORBIS schva-
luje sekretariat UV KSC. 9

Soucasti navrhu byl i ptredbézny rozpocet agentury. Cel-
kové naklady na rok 1977 byly vy¢isleny na 55 893 000 K¢s,
z ¢ehoz mzdy tvorily 9 655 000 K¢, na samotnou vyrobu
propagacnich tiskovin byla vyc¢lenéna ¢astka 30 257 000 K¢.
Plan pocital napf. i s inzerci v tzv. kapitalistickych zemich
(1710 000 K¢).1°

Personalni zajisténi agentury Orbis

Dokument stanovi i piedpokladany pocet zaméstnanct
— celkem 230 osob, z ¢ehoz tzv. technicko-hospodarskych
pracovniki mélo byt 84 a redaktord 230.!! Slo tedy o vytvo-
feni spise rozsahlejsi organizace s relativné velkym mnoz-
stvim zaméstnanctl. Cast piesla z pavodniho nakladatelstvi
Orbis, &ast byla pievedena pfipojenim pracovist CTK Pra-

gopress a Slovakopress a Cs. ustavu zahrani¢niho: ,, Nakla-
datelstvi Orbis jako celek i pripojena pracovisté budou pre-
vedena do stavu podniku v likvidaci, vyclenena z dosavadni
podrizenosti a prevzata tiskovou agenturou ORBIS dnem
Jjejitho zrizeni. Tento postup zabezpeci zaklad kolektivu re-
dakcnich pracovnikii, materialni prostiedky, potrebné pro-
story, administrativni i provozni aparat pro urychlené roz-
vinuti ¢innosti agentury. Nedostatek kadrii a prostor v Pra-
ze vyloucil jind uvazovand resent. 12

Do ¢ela agentury byl vybran dosavadni nameéstek tstied-
niho feditele a feditel zahrani¢niho vysilani Ceskosloven-
ského rozhlasu Vladimir Vipler (1927-1992). Podle posud-
ku, vypracovaného kadrovym oddé&lenim Cs. rozhlasu na
Viplerovu zadost pted jeho pfechodem do Orbisu, se uvadi:
.V zastavanych funkcich v Cs. zahranicnim vysilani se
osveédcil jako samostatny Fidici pracovnik na vyssi urovni,
schopny ideoveé, politicky i organizacné ridit pracovni ko-
lektivy. (...) Ve své cinnosti prosazoval politiku stanovenou
UV KSC...“13 Viplerovu celoZivotni oddanost politice KSC
mnohem zfetelnéji akcentuje text podrobné osobni charak-
teristiky, ktera je soucasti materialu ke vzniku Orbisu ve
slozce vypracované na UV KSC. Vyplyva z ni, ze divéru
nejvyssich funkcionait si Vipler ziskal pifedevsim jako je-
den z realizatord personalnich Cistek v rozhlase po zacatku
normalizace: ,,Jeho politicka pevnost a vérnost zasaddam
marxismu-leninismu a proletarského internacionalismu
byla provérena v krizovém obdobi let 1968—1969, kdy diis-
ledne vystupoval proti pravicové revizionistickym tenden-
cim a politicky obstal v tezkych podminkdach prace v rozhla-
se. Aktivné se zucastnil ocisty rozhlasu od pravicovych
a antisocialistickych elementii.“'* K jeho osobnimu profilu
dodejme, ze na jate 1969 podepsal stavovské prohlaseni
»Slovo do vlastnich fad®, kterym se ¢ast zurnalistické obce
poprvé oteviené prihlasila k Husakovu vedeni KSC. Viple-
ruv podpis byl zvetejnén v Rudém pravu mezi prvnimi sig-
natafi, v den otisténi samotného prohlaseni, 17. kvétna 1969.
(Slovo...1969:2)

Navrh na vytvofeni Orbisu obsahuje pokyn budoucimu
generalnimu fediteli, tykajici se personalni politiky agentu-
ry: ,, Kddrové zabezpeceni tiskové agentury ORBIS ma zd-
sadni vyznam vzhledem k vysokym politickym i odbornym
narokum na jeji cinnost. Vyzaduje provést odpovédny vyber
pracovnikii a klast vysoke naroky na jejich politickou vyspé-
lost a odbornou kvalifikaci. Generalnimu rediteli se proto
uklada provest vybeér kadri z pracovnikii vsech slucovanych
pracovist, urychlené vyhledavat pracovniky, zejména pro
vedeni a redakcni sloZky a planovité zabezpecit rist kvalifi-
kace pracovnikii. Tento postup umozni zbavit tiskovou agen-
turu ORBIS politicky nevyhovujicich pracovnikii, jmenovité

¢ NA, F UV KSC 02/1 — ptedsednictvo UV KSC — sv. 35, arch. j. 39, bod 1 — Vytvoreni tiskové agentury ORBIS pro propagandu do zahrani¢i — 25 stran

Ad,s. 1.
7 NA, ibid, s. 12.
S NA, ibid, s. 12.
9 NA, ibid, s. 14.
" NA, ibid, s. 21.
" NA, ibid, s. 22.
2 NA, ibid, s. 18

5 APF CRo, F osobni svazky — os. svazek Doc. dr. Vladimira Viplera, CSc. — sign. 2432/a — Posudek o pracovni &innosti podle § 60 zékoniku prace —
— 3 strany A4 (kopie jednostrankového posudku ) + 3 strany A5 (kopie privodniho jednostrankového dopisu), nestrankovano.
" NA, F UV KSC 02/1 — ptedsednictvo UV KSC — sv. 35, arch. j. 39, bod 1 — Vytvofeni tiskové agentury ORBIS pro propagandu do zahrani¢i — 25 stran

A4, s. 24-25.
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wiloucenych z KSC.“!5 Sam Vipler vénoval vybéru spolu-
pracovnikli zvlastni pozornost, o ¢emz svéd¢i i dopis
z 23. ervna 1977, kterym ustiedniho feditele CsRo Jana
Riska oficialné zada o uvolnéni z pracovniho poméru nejen
sebe, ale i nékolika kolegt.!0

Pro vedeni KSC predstavovaly personalni otazky v ob-
lasti zurnalistiky v 70. a 80. letech zvlasté citlivé téma. Bé-
hem Prazského jara se totiz pravé média a novinafi praktic-
ky zcela vymkli stranické kontrole. Jen do zacatku roku
1970 pak muselo opustit novinaiskou profesi z ¢eskych re-
dakei 479, ze slovenskych 97 redaktord. (Otahal-Noskova-
Bolomsky 1993:93) Na konci roku nasledujiciho se uvadi
nuceny odchod jiz vice nez 1200 osob. (Hradecka-Koudel-
ka 1998:51) O to dukladné&ji byli provéfovani uchazeci
o praci ve sdélovacich prostfedcich v letech normalizace.
Pregnantni deskripce sociologie novinaiského stavu 70.
a 80. let je dochovana v pozustalosti piedstavitele proreform-
ni Zurnalistiky roku 1968, prvosignataie Charty 77, Jifiho
Rumla: ,, Novindarem smél ziistat pouze ten, kdo se naprosto
ztotoznil se zasahem vojsk péti statii v r. 1968, kdo bezvy-
hradné souhlasil s odstranenim Dubcekova vedeni a s nas-
tupem vedeni Husdakova, kdo bez jakychkoli odmluv vyzna-
va , realny socialismus* a vse, co s nim souvisi. (...) Do
novindrskych rad se dostala Fada pracovniki apardtu KSC,
mnoho ruznych ambicioznich grafomanu, kteri se drive
v konkurenci nemohli uplatnit. (...) Tak se redakcni kolekti-
vy zaplnily lidmi vérnymi (nebo jen poslusnymi), neschop-
nymi a v§eho schopnymi.“'7 Rumlova charakteristika neni
jisté aplikovatelna plo$né, ale u novinait na exponovanych
mistech a u vedoucich pracovniki platila bezezbytku.

Vyznam, jaky piedsednictvo UV KSC piikladalo dii-
kladnému provérovani vsech zaméstnancti Orbisu, potvrzu-
je 1 véta, dodatecné piidana k navrhu usneseni o vytvoreni
agentury — §lo o vyslovny pokyn pro Vasila Bilaka a Jana
Fojtika pfipsany do strojopisného textu rukou (!): “s. V. Bi-
lakovi a s. J. Fojtikovi — pozorné sledovat kadrovy vybér
v§ech pracovnikii nové vytvorené tiskové agentury ORBIS. “18

Zavér

Zaméfeni této studie na okolnosti vzniku ,,druhého zivo-
ta® Orbisu a jeho spojitost s kampani proti Charté 77, stej-
n¢ jako rozsah textu, neumoziuji blizs$i vhled do ¢innosti
agentury Orbis v dalSich letech. Plsobila az do padu rezimu
a vydavala nejriiznéjsi periodika (pfedevsim rtizné jazyko-
vé mutace ¢asopisu o Ceskoslovensku Czechoslovak Life,
La vie Tchécoslovaquie aj.). Jako tiskova agentura fungova-
la dokonce az do roku 1992. Jeji uplny konec nastal v roce
1997, v letech 1993—-1997 formaln¢ existovala jako rozpo-
Ctova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj.

I kdyby zde vSak byl prostor pro hlubsi zkoumani exi-
stence Orbisu v obdobi 1977-1989, stézi by bylo mozno se
dopatrat toho nejpodstatnéjsiho: odpovédi na otazku, zda
predstavy zakladatelti agentury dosly naplnéni — tedy zda
jeji ¢innost méla viibec v zahranic¢i ohlas, nebo zda bylo

nerealistické domnivat se, ze jakakoli — sebecilenéjsi — pro-
paganda totalitniho statu mohla ve statech demokratickych
nalézt zaznamenanihodnou recepci. Proto se zavérem omez-
me na konstatovani nékdejSiho redaktora agentury Orbis,
pozdéji uznavaného basnika, Jititho Rulfa, které ac je ryze
subjektivni, ma nespornou ilustrativni vypovidaci hodnotu:
., Pracoval jsem v anonymité v agenture a psal jsem o kul-
turnich udalostech ¢i vyrocich do takovych téch casopisii
pro zahranici, jako byl Czechoslovak Life. Vyhodou bylo, ze
to nikdo necetl. * (Balastik 2001:6)
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MEDIALNI, VEREJNA A POLITICKA AGENDA NA LOKALNi UROVNI /
MEDIA, PUBLIC AND POLITICAL AGENDA AT A LOCAL LEVEL

Jan Jirkd

Studie vznikla na UK FSV v ramci specifického zameru SVV ¢. 263 501 Historicka a teoreticka medialni studia.

The contribution proposes a methodological approach to explore the links among media, public and political agenda at the local level. Local
level in this case refers to the lowest administrative territorial units of the state. Whilst for the research evolving from the concept of Agen-
da-setting data are usually obtained using quantitative methods, in this case it is also possible to use qualitative methods that allow deeper
pervasion into existing links in the process of agenda-setting at the local level. This combination of approaches was used in two studies that
examined the thematic agenda addressed to the citizens of Nové Mésto na Moravé and integrated villages (as to the representatives of local
public agenda), the role of the fortnightly Novomeéstsko (which can be taken as a representative of the local media agenda) and its impact

on the public agenda and also the influence of the communal politicians (the representatives of local political agenda) on the agenda of fort-

nightly Novomeéststko.

Keywords: agenda-setting, local agenda, local media, media agenda, political agenda, public agenda, qualitative analytical methods, quan-

titative analytical methods

Nedilnou soucast tuzemské medialni struktury tvoii lo-
nich jednotkach statu, tedy v ¢astech obci, obcich ¢i mikro-
regionech. Jak probihd technologicky vyvoj, tak se obmé-
nuje jejich podoba. Mistni tisk tudiz byva dopliovan &i
nahrazovan napiiklad kabelovymi televiznimi stanicemi,
webovymi portaly nebo kombinacemi obojiho. Kromé toho
existuje fada odlisnosti mezi jednotlivymi lokalnimi médii,
at’ uz se tykaji rozsahu, grafické podoby, obsahového zame-
feni, zptisobu vydavani, zptisobu financovani, zptsobu di-
stribuce ¢i periodicity. Vzhledem k naznagené rozmanitos-
ti, ale 1 vzhledem k mnozstvi lokalnich médii, jez v Ceské
republice existuji, by bylo velmi naro¢né, pokud viibec moz-
né, vytvaret zevSeobecnujici studie o lokalnich médiich
Ceské republiky jako o celku, av§ak nic nebrani tomu, aby
vznikaly rizné studie zaméfené na fungovani a vyznam
konkrétnich lokalnich médii, které mohou prispét k doplné-
ni poznatkti o medialni struktufe.

Jako mozné¢ teoretické vychodisko pro zkoumani vyzna-
mu lokalnich médii se nabizi koncept nastolovani témat
(z anglického agenda-setting), ktery byl poprvé vymezen ro-
ku 1972 ve studii vyzkumnika z University of North Caro-
lina Maxwella McCombse a Donalda Shawa nazvané The
Agenda-Setting Function of Mass Media (McCombs, Shaw
in Protess, McCombs 1991:17-26). Od té doby uplynulo jiz
devétatticet let, béhem nichz probihal vyvin teorie, avSak
jeji podstata zUstala stejna, pficemz stale jde o respektova-
nou teorii, ktera inspiruje fadu vyzkumi. Prvotni vyzkumy
ovetujici platnost konceptu agenda-setting se omezovaly na
,velka témata“, jako jsou nastolovani témat v obdobi voleb-
ni kampang, témata nastolovana v urcitém obdobi na Gizemi

celého statniho utvaru ¢i nastolovani témat prostiednictvim
televizniho zpravodajstvi. Probihaly tedy na makrostruktu-
ralni Grovni, snazily se potvrdit existenci konceptu a odvo-
dit vSeobecné platné zavéry. Az postupem casu, s celkovy-
mi paradigmatickymi posuny v medialnich studiich, se za-
¢al pristup vyzkumnikt ubirat i smérem k mikrostruktural-
ni Grovni a nastal obrat k mén¢ obecnym témattim, pti¢emz
se upustilo od zevseobecnujiciho trendu a zacalo se uvazo-
vat o tom, jak koncept skutecné funguje a jak se projevuje
v konkrétnich podminkach. Do ohniska pozornosti se tak
napiiklad dostaly rizné komunity a témata, ktera jsou pro
n¢ podstatnd, ve srovnani s tématy, jez jsou jim predklada-
na. Pfesto se nastolovanim témat na lokalni Grovni zabyval
uz jeden z prvnich vyzkumu provéiujicich koncept nastolo-
vani témat, konkrétn¢ vyzkum Philipa Palmgreena a Petera
Clarka nazvany Agenda-Setting With Local and National Issu-
es (Palmgreen, Clarke in Protess, McCombs 1991:109-117).
Zaméfil se na sledovani rozdilu ve skladbé témat, ktera vstu-
puji do celostatni a kterd vstupuji do lokalni agendy.

V kazdém socidlnim systému existuje soubor témat, kte-
rd se dotykaji dan¢ho spolecenstvi. Pro spolecenstvi vSak
maji jednotlivd témata rozdilnou zavaznost, n¢ktera jsou
dilezita, jind mén¢ dtlezitd a dalsi zcela nepodstatna. Lidé
si sestavuji zebficek témat podle subjektivniho vnimani je-
jich podstatnosti. Tato posloupnost se promita do jejich kaz-
dodenniho zivota a jednani. Koncept nastolovani témat se
zabyva prave zpusoby, jak si lidé utvareji tematické zebfic-
ky, obzvlasté pak vlivy, jez na uspotfadavani témat podle
dilezitosti pisobi. V1iv médii na formovani piedstav verej-
nosti o dulezitosti jednotlivych témat podrobné&ji popisuji
Maxwell McCombs a Donald Shaw ve studii nazvané
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The Agenda-Setting Function of Mass Media z roku 1972
(McCombs, Shaw in Protess, McCombs 1991:17-26). Tito
dva vyzkumnici zavedli pojem agenda-setting a jsou pova-
zovani za tvurce prvni definice konceptu. Podle nich jsou
informace z masovych médii pro nékteré lidi témi jedinymi,
které maji k dispozici. Lidé se proto rozhoduji na zaklade
informaci z médii — to, co védi, vétSinou nepochazi z jejich
vlastni zkuSenosti, ale z druhé nebo tieti ruky, tedy z maso-
vych médii, pfipadné od jinych lidi (McCombs, Shaw in
Protess, McCombs 1991:17-18). Pfedstavy autort McComb-
se a Shawa o nastolovani témat se omezovaly pouze na pi-
sobeni médii smérem ke spolecnosti.

Sirdi pojeti konceptu nabidla autorska dvojice James W.
Dearing a Everett M. Rogers. Rozlisila tfi typy tematickych
zebticku, a sice medidlni agendu, vefejnou agendu a politic-
kou agendu, pficemz poukdzala na jejich vzajemnou prova-
zanost (viz Schéma 1). Schéma naznacuje, ze zatimco me-
dialni agenda a politickd agenda jsou vzajemn¢ provazané,
tedy ze se mohou navzajem ovliviiovat pfi urcovani poradi
dalezitosti témat, tak vefejnd agenda nemiize ovliviiovat
medialni agendu, avSak sama ji je ovliviiovana, coz zcela
odrazi pivodni McCombsuv a Shawuv koncept. Vefejna
agenda nicméné muize pusobit na politickou agendu, o cemz
McCombs a Shaw uz neuvazovali. Schéma téz piipousti, ze
vetrejna agenda miize byt kromé médii formovana také po-
moci vlastni zkuSenosti, mezilidské komunikace ¢i védo-
mim o dilezitych udalostech, které se odehravaji v realném
svéte. Dearing a Rogers si pod pojmem agenda-setting pied-
stavuji probihajici soutéz mezi navrhovateli témat o ziskani
pozornosti medidlnich profesionald, vetejnosti a politickych
elit. Agendu chapou jako soubor témat, ktera jsou pred-
métem komunikace v urCité dobé a jsou hierarchicky od-
stupnovana podle dilezitosti (Dearing, Rogers 1996:1-2). Po-
dle McCombse existuje mnoho témat, ktera bojuji o pozor-
nost, ale jen néktera jsou v tomto procesu uspesna (McCombs
2006:2).

OSOBNi ZKUSENOSTI, KOMUNIKACE MEZI ELITAMI,
KOMUNIKACE DALSICH JEDINCU

v v v
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Schéma 1. Provazani medialni agendy, verejné agendy a politické
agendy dle Dearinga a Rogerse (prevz. a prel. z Dearing, Rogers
1996:5)

Vyzkumna tradice existuje dle Dearinga a Rogerse u vSech
tii typl agend. Hlavni zavislou proménnou pii vyzkumech
medialni agendy predstavuje dilezZitost uréitého tématu v mé-

62

diich. Pti vyzkumech vetejné agendy to je dulezitost urcité-
ho tématu v o€ich vefejnosti. Nepatrné odlisné jsou vyzku-
my politické agendy, které jsou zaloZeny na sledovani poctu
politickych ¢inti, o nichz lze uvazovat jako o reakcich na
medialni ¢i vefejnou agendu. Proto autofi posouvaji vyme-
zeni konceptu nastolovani témat, kdyz jej definuji jako pro-
bihajici soutéz mezi navrhovateli témat o ziskani pozornos-
ti medialnich profesionalt,, vefejnosti a politickych elit
(Dearing, Rogers 1996:5-6).

Pro vSechny typy agend jsou k dispozici rizné zpusoby,
jak je méfit. Vzdy vSak zalezi na cili konkrétni studie, na
podminkéach jejiho vzniku a na rozhodnuti védci. Verejna
agenda se obvykle mé&fi prostiednictvim vyzkumu vetejné-
ho minéni, v nichZ je zkoumanému vzorku obyvatelstva po-
kladana otazka, jejiz autorstvi je ptipisovano Georgi Gallu-
povi: ,,Co je podle vas nejdiilezitéjsi problém, kterému v sou-
casné dobe celi tato zeme?* Ze ziskanych odpovédi lze od-
vodit pozici tématu ve vefejné agendé (Dearing, Rogers
1996:17). Technikou, ktera se vétsinou pouziva pii popisu
medialni agendy, je kvantitativni obsahova analyza, pomo-
ci niz se zjistuje pocet zprav o daném tématu v médiich
(Dearing, Rogers 1996:18). Nejvétsi variabilitu pouzivanych
technik vykazuje méfeni politické agendy. Vzdy by se vSak
mélo ubirat smérem ke sledovani piislusnych politickych
¢int, predkladani zakont, porcovani rozpoctu nebo ¢asu
vénovanému tématu v debatach politiki (Dearing, Rogers
1996:18).

Pro vyzkumy nastolovani agendy na lokalni Grovni by
nebylo vhodné ani uzite¢né bezezbytku piebirat techniky,
které se obecné pouzivaji pti vyzkumech na makrostruktu-
ralni arovni. Charakteristiky zvolené lokality totiz ovliviu-
ji prubéh i vysledky vyzkumu. Kazdé misto ma své speci-
fické rysy, diky nimz je jedinecné. Jednim z prvotnich tko-
14 pfi vyzkumech provadénych na mikroanalytické Grovni,
tedy jakousi pfipravnou fazi, je proto pravé podchyceni
a zohlednéni takovychto specifik. Pii realizaci dvou zcela
totoznych vyzkumi na mikroanalytické Grovni za pouziti
stejnych metod, ale v odliSnych podminkach se mohou je-
jich vysledky rozchazet, a to i do zna¢né miry, coz zptso-
buji praveé lokdlni specifika, tudiz je v pocatcich vskutku
nevyhnutelné nejen se s mistem co nejdivérnéji seznamit,
ale také zjisténé charakteristiky popsat, nebot’ se k nim bu-
dou vztahovat nasledné zavéry z provedeného vyzkumu.
Rovnéz je zapotiebi zvazit, zda Ize o procesu nastolovani
témat, tedy o provazani medialni, vefejné a politické agen-
dy, ve vybrané lokalité viibec uvazovat. Existence vefejné
agendy souvisi pouze s obydlenim lokality, avSak o pisobe-
ni medialni agendy je mozno pfemyslet jen tehdy, funguje-
li v daném misté alespon jedno lokalni médium (nebo pfi-
nejmensim regiondlni médium, které pravidelné prinasi
zpravodajstvi ze sledovaného mista). Obdobny ptedpoklad
plati i pro politickou agendu, lokalita by totiz méla mit
vlastni samospravu.

V letech 2008 az 2011 probihaly vyzkumné prace na
lokalni urovni, jejichz cilem bylo pfizptisobit nabizené me-
todologické postupy lokalnim podminkam, vyzkouset jejich
uplatnéni v praxi a s jejich pomoci zjistit, jak v dané a kon-
krétné vymezené lokalité funguje proces nastolovani agen-
dy. Oblasti, v niz vyzkumy probihaly, se stala obec, konkrét-
né mésto Nové Meésto na Moravé, které ma vlastni samos-



pravu a ve sledovaném obdobi v ném vychazel ctrnactide-
nik Novoméstsko, coz ptinaselo ptedpoklad, ze v ném mutize
k nastolovani témat dochazet. Nové Mésto na Morave se
fadi mezi mésta, jejichz pocet obyvatel se pohybuje kolem
deseti tisic. Mésto vcetné deviti integrovanych obci obyva
10 333 obyvatel, coz je tidaj z webového portalu mésta, sid-
liciho na adrese http:/nmnm.cz, k 1. lednu 2011. K dispo-
zici je tam 1 udaj o celkovém poctu obyvatel k 1. lednu
2008, jehoz hodnota je 10 532 obyvatel, z ¢ehoz vyplyva,
ze pocetni vykyvy jsou zanedbatelné. Mésto se nachazi v
kraji Vysoéina a v okrese Zd’ar nad Sazavou.

V ramci uvedeného obdobi probéhly dva shodné kon-
struované samostatné vyzkumy, mezi nimiz byl ¢asovy od-
stup, béhem né&jz doslo ke zmén¢ vydavatele a podoby
¢trnactideniku Novomeéstsko. K realizaci dvou vyzkumi by-
lo pfistoupeno z toho dtivodu, aby bylo mozno ze ziskanych
podkladii vyvodit obecnéjsi zavéry a aby mohlo byt zjiste-
no, zda zmény souvisejici se ctrnactidenikem Novomeéstsko
néjak ovlivnily proces nastolovani agendy.

Ctrnactidenik Novoméstsko vychazel v obdobi realiza-
ce prvniho vyzkumu coby zpravodaj Nového Mésta na Mo-
ravé za ucelem informovat ob¢any mésta i deviti integrova-
nych obci o déni v oblasti Novoméstska. Do struktury peri-
odického tisku jej bylo mozno za¢lenit mezi noviny s pravi-
delnou periodicitou, konkrétné mezi Ctrnactideniky, mezi
radnicni listy a mezi bezplatné noviny s cilenou distribuci,
protoze byl dodavan obcanim mésta i integrovanych obci
do postovnich schranek. Kromé toho bylo urceno Sest mist,
kde si jej mohli zdarma vyzvednout dalsi zajemci, a jeho
zasilani si mohli objednat také novoméststi rodaci, ktefi jiz
nebydli v oblasti Novomeéstska, ¢i pfiznivei mésta. Pokud si
objednali zasilani postou, platili pouze postovné, jinak jim
byla zasilana elektronicka verze ve formatu PDF. Déle bylo
Novoméstsko k dispozici také na internetu. Financovani
ctrnactideniku Novomeéstsko bylo zajistovano z rozpoctu
m¢ésta, ¢ast piijmu tvofila placena inzerce. Vydavatelem by-
lo Mésto Nové Mésto na Morave. Rozsah ¢trnactideniku
Novoméstsko byl variabilni, nejniz$i pocet stran byl osm.
Vychazel ve formatu A4 nakladem 4 200 kust. V redakci
byla zaméstnana jedna osoba, redaktorka, mezi jejiz povin-
nosti patfila vlastni novinafska ¢innost, zpracovavani dos-
lych podkladii i usporadavani a jazykova korektura ptispév-
kt od dopisovatelti ¢i jinych pfispivatelt. Jejim zaméstna-
vatelem byl Méstsky ufad Nové Mésto na Moraveé. Re-
daktorka tedy byla tim élovékem, jenz ptipravoval kazdé
vydani do tisku. Kromé toho fungovala Sesti¢lenna redak¢-
ni rada, ktera se schazela zpravidla pied vydanim kazdého
Cisla a konzultovala obsahové i technické zalezitosti. Dva
¢lenové redakéni rady plsobili v méstském zastupitelstvu,
jeden za Ob&anskou demokratickou stranu a druhy za Ces-
kou stranu socialné demokratickou, pfitom tyz zastupitel za
Obcanskou demokratickou stranu byl zaroven méstskym
radnim.

V obdobi druhé¢ho vyzkumu byl ¢trnactidenik Novo-
meéstsko vydavan s podtitulem Ctrnactidenik obcantt Nové-
ho M¢&sta na Moravé a okoli za G¢elem informovat obCany
meésta i deviti integrovanych obci o déni v oblasti Novo-
meéstska. Do struktury periodického tisku jej bylo mozno
zafadit mezi noviny s pravidelnou periodicitou, konkrétné
mezi ¢trnactideniky, mezi kvaziradniéni listy (zpravodaj-

sko-publicisticko-spolecenské lokalni listy s nepfimou vaz-
bou na radnici a ztizenou moznosti radnice zasahovat do
agendy a obsahu listu) a mezi bezplatné noviny s cilenou
distribuci, protoze byl dodavan obcanlim mésta i integrova-
nych obci do postovnich schranek. Kromé toho bylo ur¢eno
Sest mist, kde si jej mohli zdarma vyzvednout dalsi zajem-
ci, a kdokoliv si mohl objednat jeho zasilani poStou za ro¢ni
poplatek 300 K¢, ktery pokryval ¢ast nakladt na postovné.
Dale bylo Novoméstsko k dispozici také na internetu.
Financovani ¢trnactideniku Novomeéstsko bylo zajistovano
z rozpoCtu prispévkové organizace Novomeéstska kulturni
zafizeni, jejiz existence je zavisla na provoznim piispévku
z méstského rozpoétu. Cast piijmil tvofila placend inzerce.
Rozsah ctrnactideniku Novomeéstsko byl variabilni, kromé
mimoiadného ¢isla byl nejnizsi pocet stran dvanact, pfi-
¢emz vzdy byl délitelny ¢tyfmi. Vychazel ve formatu A4 na-
kladem 4 300 kust. V redakci byla zaméstnana jedna osoba,
redaktorka, mezi jejiz povinnosti patfila vlastni novinarska
¢innost, zpracovavani doslych podkladii véetné inzerce, ja-
zykova korektura prispévkl od dopisovateld ¢i jinych pfi-
spivateld a tvorba vysledné podoby kazdého ¢isla. Jejim za-
méstnavatelem byla ptispévkova organizace Novoméstska
kulturni zatizeni, kde méla v popisu prace kromé tvoteni no-
vin téz organizovani kulturnich akci coby referentka kultur-
ni ¢innosti. Redaktorka tedy byla jedinym ¢lovékem, jenz
pripravoval kazdé vydani do tisku. Vzdy plné zodpovidala
i za jeho obsah, nebot’ nefungovala zadna redakéni rada ¢i
obdobny organ.

Oba dil¢i vyzkumy byly provedeny s pouzitim tfi riz-
nych a na sob¢ nezavislych metodologickych postupti. Aby
mohla byt zmétena medialni agenda, doslo k realizaci kvan-
titativni tematické analyzy (jde o kvantitativni obsahovou
analyzu zamétenou na tematickou strukturu analyzovaného
materidlu, jejimz vysledkem je posloupnost témat dle poctu
jejich vyskytu ve vzorku) ctrnactideniku Novoméststko.
V obou piipadech byla analyze podrobena vSechna vydani
za pulrocni obdobi, které bezprostiedne predchazelo druhé
¢asti vyzkumu, a sice dotaznikovému Setfeni mezi obCany
Nového Mésta na Moravé a deviti integrovanych obci. Do-
taznikovym Setfenim byla méfena vefejna agenda. Vzorek
¢ital, a to jak pfi prvnim, tak pfi druhém vyzkumu, sto res-
pondenti, pficemz §lo ve vSech ptipadech o obyvatele No-
vého Mésta na Moravé a integrovanych obci. Zvoleny uce-
lovy vybér byl pro zpfesnéni obohacen o nékteré znaky
kvotniho vybéru. Pii vybéru byly sledovany dvé kategorie:
pohlavi a v€k. Na zaklad¢ zjisténych statistickych udaji
o slozeni obyvatelstva v okresu Zd’r nad Sazavou bylo dba-
no, aby pocet odpovidajicich muzl a Zen byl zhruba stejny
a u véku bylo postupovano tak, ze byl u kazdého dotazova-
ného zjistovan piimo, pro potfeby Setfeni ovSem byly sta-
noveny tii vékové kategorie, mladsi vék, stfedni veék a star-
$1 veék. Mladsim vékem se rozumi rozpéti do tiiceti let vcet-
né, sttednim vékem od jedenatficeti let do Sedesati let vcet-
né a star$im vékem osoby véku jedenaSedesat let a starsi.
Zastoupeni téchto kategorii mélo byt v poméru2:2: 1. Za-
sadni otazka patrajici po posloupnosti témat ve vefejné
agendé¢ znéla: ,,Uvedte prosim dve konkrétni udalosti, které
nulém pulroce.* V ptipadé politické agendy bylo cilem zji-
stit, do jaké miry vyuzivaji ¢trnactideniku Novoméstsko
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komunalni politici, aby v ném odrazeli politickou agendu,
jak k nému pfistupuji v ramci prezentace svych vlastnich
politickych cilit a do jaké miry mohli rozhodovat o jeho
obsahu. Dale bylo zapotiebi provéfit, jak predstavitelé re-
dakce vnimaji propojeni ¢trnactideniku s politickou moci a
jeji vliv na proces vybéru témat. Proto se pfistoupilo k rea-
lizaci hloubkovych rozhovort s konkrétnimi, pfedem jed-
noznaéné¢ vybranymi osobami: starostou (starostkou), re-
daktorkou ¢trnactideniku Novoméstsko a pii prvnim vyzku-
mu i se ¢lenem redakéni rady.

Porovnani ziskanych dat v ramci kazdého z dil¢ich
vyzkumut a nasledné srovnani poznatkti z obou vyzkumi
navzajem pfineslo tyto zavéry: Ze srovnani medialni agen-
dy nastolované ctrnactidenikem Novoméstsko s vefejnou
agendou ob¢anti Nového Mésta na Moravé a integrovanych
obci vyplynulo, Ze existuje vliv medialni agendy na verej-
nou agendu, tedy ze ¢trnactidenik Novoméstsko ma podil
na tom, o jakych zaleZitostech obyvatelé premysleji. Hloub-
kové rozhovory ov§em poukazaly i na vztah opaény, Ze ve-
Fejna agenda pusobi na medialni agendu, nebot’ obcané
mohou publikovat v Novoméstsku své nazory, coz predsta-
vuje odlisnost od Dearingova a Rogersova modelu (viz
Schéma 2 a srov. Schéma 1).

OSOBNI ZKUSENOSTI, KOMUNIKACE MEZI ELITAMI,
KOMUNIKACE DALSICH JEDINCU
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Schéma 2. Provdzani medidlni agendy, verejné agendy a politické
agendy v lokalnich podminkach zjisténé pri realizaci vyzkumu.

Vefejna agenda tak pisobi na politickou agendu jak
primo, tak nepiimo, a to praveé pies medialni agendu na-
stolovanou ¢trnactidenikem Novomeéstsko. Na medidlni agen-
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du putsobi i politickd agenda. Vydavatelem ¢trnactideniku
Novoméstsko bylo pii prvnim vyzkumu Mésto Nové Mésto
na Moravé, redaktorka byla zaméstnankyni méstského ura-
du a zaroven Clenkou redakéni rady, v nizZ mimo to plisobi-
li dva zastupitelé, z nichZ jeden navic zastaval post radniho.
Pfi druhém vyzkumu sice byla zaznamenana zména vyda-
vatele, noviny od Cervence roku 2010 zacaly byt vydavany
prispévkovou organizaci mésta Novoméstska kulturni zaii-
zeni, kterd je zavisla na provoznim piispévku z méstského
rozpoctu, a také byla zruSena redakeni rada, avSak vedeni
mésta, jak vyplynulo z hloubkovych rozhovori, stale redak-
ci poskytovalo obsahy, na jejichz zvefejnéni trvalo, a stale
si diky zpusobu financovani organizace drzelo moznost
kdykoliv zasahnout do obsahu i podoby novin. Vzhledem
k lokalnim podminkam a charakteristikdm spolupiisobicim
na proces nastolovani témat je zapotiebi brat v tvahu rizné
zpisoby, jakymi se obyvatelé dozvidaji o déni v misté.
Obcané se mohou o nékterych udalostech informovat piimo
diky vlastni zkuSenosti jest¢ diive, nez se dostanou do Ctr-
nactideniku Novoméstsko nebo jinych médii. Vyznamné
jsou rovnéz informacni toky fungujici mezi obany mésta.
Ctrnactidenik Novoméstsko naopak sehrdva nezastupitel-
nou ulohu v piipadé udalosti, které jsou teprve planované.
Udalosti, které presahuji mistni vyznam, mohou byt prezen-
tovany také regionalnimi ¢i celostatnimi médii. Naopak
bylo zjisténo, ze méstsky internetovy portal je dle vyjadie-
ni dotazovanych pro né marginalnim zdrojem informaci,
rozhodné¢ tak nenahradil tistény ¢trnactidenik. Jak bylo vyse
uvedeno, u veskerych zaveéra je nutno brat v potaz, Ze jsou
platné pro konkrétni lokalitu.
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Celebrita a celebritizace

Problematice celebritizace je v zahrani¢i v poslednich
dvou desetiletich vénovano velké mnozstvi prostoru. Klico-
vou se v Uvahach, s celebritizaci souvisejicich, stala otazka:
jak je politickd komunikace ovliviiovana popularni kultu-
rou? Vysledky vyzkum, které se timto tématem zabyvaji,
nabizeji zhruba dvoji nahled. Umoziuji povazovat tento pro-
ces bud’ za ptirozenou soucast politické komunikace, anebo
za urcity typ jejiho pokfiveni, vyprazdnéni, kolonizace me-
dialni logikou apod. Tento ¢lanek je diskusnim piispévkem
priklanéjicim se k druhému postoji, a je pokusem o kriticky
nahled na soucasnou podobu politické komunikace tak, jak
se u nas vyvinula za poslednich dvacet let. Krom¢ toho, ze
se budeme snazit nabidnout prvotni teoretické uvahy tyka-
jici se toho, co je celebritizace, na piikladu kvantitativnich
dat nastinime jeji hlavni rysy a specifika u nas. Stru¢nou cha-
rakteristikou souc¢asného stavu celebritizace a politické ko-
munikace v Ceské republice se také dostaneme k pozndmce
tykajici se studii, ktera se politickou komunikaci zabyvaji,
a zminime vliv promén pfedmétu zkoumani na tyto obory.
Clanek je uvodni Givahou a predpokladem k vypracovani di-
zertacni prace, a tedy hlubSimu prozkoumani nize nastiné-
nych témat.

Ackoli je popularni kultura zkoumana predevsim na poli
kulturalnich studii, Barry Richards spolu s Ryfem a Schud-
sonem v souvislosti s politickou komunikaci poznamenava-

ji, ze politika je kulturou (Richards 2004:341). Je to poz-
namka, ktera vyjadiuje jeden z diisledkt celospolecenskych
promén poslednich let a faktu, ze jednou z charakteristik
postmodernity je stirdni hranic mezi jednotlivymi sférami,
které byly dfive pomérné jasné uréené. Tato distinkce rtiz-
nych oblasti Zivota byla typicka pro obdobi modernity!. Cha-
rakteristika je to pro zkoumani soucasné podoby politické
komunikace klicova, nebot prostupnost mezi riznymi,
diive oddélenymi sférami Zivota je zakladem uvah o promé-
né politické komunikace vlivem pulsobeni popularni kultu-
ry. John Street zdiraznuje nutnost zkoumani tohoto propo-
jeni. Nahlizi na n¢j smitlivé, jako na fakt, a fika: ,,...politic-
kou reprezentaci je treba videt jako kulturni projev, ktery
hleda formu pro zvysSeni politicke atraktivity v technikach a
obrazech popularni kultury...* (Street 2004:449).
Smiflivost vSak neni zcela na misté. Uz definice celeb-
rity totiz ¢asto obsahuje kriticky aspekt, ktery nejlépe ak-
centuje Daniel Boorstin: ,,Celebrita je osoba, ktera je zna-
ma pro svoji znamost. Je to lidska pseudo-udalost™ (Boors-
tin in Taylor, Harris 2008:133). Tuto definici pfejima dnes
cela fada dalSich autorti, nebot’ je v ni dobie zachycena urci-
ta tautologicka podminka, kterou média s oblibou vyuziva-
ji. Uzitim ptivlastku pseudo je vyjadieno, ze vyznam dané
osobnosti odvadi pozornost mimo pivodni obsah a smysl
jeji ¢innosti, je totiz dan pouze medidlnim systémem, kte-
rym je osobnost vytvofena. Z tohoto pohledu predstavuji

' ,,...politika, prace, volny ¢as, osobni zivot a tak dale jsou nyni v mnohem piiméjsi a hlubsi interakci. Vyvoj technologii zptsobil, ze doslo ke "stlaceni”
Casu a prostoru (Harvey, 1989) a tyto dimenze jiz nerozdé€luji lidi do té miry, jak tomu bylo dfive; to je také zakladem stlaceni (nebo zhusténi, chceme-li
uzit freudiansky termin) riiznych kulturnich a psychickych elementl v tomtéz socialnim prostoru... (Richards 2004:341).
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celebrity rozptyleniZ, tedy unik od realnych kazdodennich
problémi. Jean Baudrillard zdidraziuje, ze piisobeni a vy-
uzivani celebrit v medidlnim prostoru je projevem svadéni,
které vyvazuje politické nebo socialni udalosti a je tedy pro-
tivahou produktivnich udalosti.

Rozptyleni, vlastni popularni kultufe, nabyva zajimavych
rozmért, pohlédneme-li na né v kontextu politické komuni-
kace. Na to, Ze mohou byt celebrity mocnym nastrojem v ru-
kach téch, kdo je vyuzivaji, upozornuji také Taylor a Harris,
kdyz zminuji rozliSeni dvou typt identifikace u Davida
Marshalla, ktery rozliSuje obdivujici identifikaci a sympate-
tickou identifikaci. Druha uvedena ma své hlavni pole pi-
sobnosti v televiznim vysilani, kde je celebrita jednou z ,,tau-
tologickych* komodit, tedy komoditou sama pro sebe. Na
rozdil od filmu, které vytvateji hvezdy (stars), televize pro-
dukuje osobnosti (personalities), se kterymi se divak mize
ztotoznit (Taylor, Harris 2008:152). Ve vsech vyse uvede-
nych konceptech, které se tykaji celebrit, je pfitomna dtle-
Zitd vlastnost celebrit, totiz ze praveé ony umoziuji piijem-
ci sdéleni nekomplikované akceptovat to, co je mu sdélo-
vano>.

Pohlédneme-li na to, jakym zplsobem zacaly celebrity
vstupovat do politické komunikace podle dostupné zapadni
literatury, identifikujeme zlom v momentu nastupu televiz-
niho vysilani coby kli¢ového prostiedi politické komunika-
ce, které zadsadn¢ zménilo podobu ptedvolebnich kampani.
Celebritizace tvoii ¢ast jednoho z nékolika procesi, které se
v trendech, nasledujicich po tomto pielomu, daji v politické
komunikaci vy¢ist. Jedna se zejména o projev profesionali-
zace politické komunikace, ktera uz neni tvofena pouze ja-
ko produkt samotné politiky, ale stava se jeji nedilnou sou-
¢asti, na niz je tieba klast diraz. Explicitnim motivem je
docilit profesionalizace na nejvys$si mozné trovni. Cely
proces politické komunikace tak prochazi zefektivnénim.
Studie politickych stran v posledni dob¢ prokazuji, Ze stra-
ny se v souvislosti s témito trendy vice orientuji na volice
spiSe nez na ¢leny vlastni strany (Katz, Mair 1995). Tento
vyvoj znamend odklon od tzv. masovych stran, které byly
zalozeny na principu orientace na ¢leny strany, ke stranam
volebnim. Volebni strany nahrazuji kvantitu poc¢tu ¢lent ve
volebni kampani zapojenim PR a reklamnich agentur a dal-
Sich profesionali a pozornost je soustifedéna na volebni
kampané (Scarrow, Webb, Farell 2002).

Odklon od dirazu na spolecenstvi u masovych stran
k zaméfeni na voli¢e u stran volebnich je také propojen s pro-
cesem personalizace. Komentafe, které slychame v souvis-
losti s projevem a vystupovanim politiku, jako naptiklad, ze
Vladimir Spidla nebo Petr Necas nejsou dost ,,komunikativ-
nimi* ¢i charizmatickymi politiky, jsou toho diikazem. Pro-
kazuji, ze komunikacni strategie, které politici voli k prosa-
zovani svych ideji, zastinuji ideje samé a stavaji se klicem

k zaujeti volice. ,,Volebni kampané se stavaji jednoduse
‘soubojem osobnosti’: téemata zajistuji predevsim prilezi-
tost k prozkoumani osobni pritazlivosti kandidata* (Schic-
kel in Turner 2004:130). Celebrita je v profesionalné vede-
né kampani jasnym nastrojem, vedoucim k vitézstvi v boji
vedeném na urovni jednotlivcd, nikoli stran a ideji.

Ackoli byl vyvoj politické komunikace analyzovany
v zemich mimo byvaly socialisticky blok odlisny od pro-
mén, které se odehravaly v ¢eském medialnim prostoru, je
tieba vyse popsané jevy porovnat s témi, které mizeme po-
zorovat u nas. Nastup televizniho vysilani prob&hl na Ces-
kém uzemi v dob¢, kdy méla politicka komunikace jasné
vymezeny ramec dany politickym prostfedim, ovladanym
jednou politickou stranou. I z tohoto diivodu nemutze byt
vyvoj identicky. Po listopadu 1989 u nas dochazelo ke zmé-
nam, které horeéné absorbovaly principy vyuzivané na za-
pad od Ceskoslovenské, pozdéji Ceské republiky, a pfitom
v nich specificka situace postkomunistického rezimu zane-
chala stopu. Promény, které v celebritizaci politické komu-
nikace v tomto obdobi nastaly, jsou jak kvantitativniho, tak
kvalitativniho razu.

Nastin vyvoje celebritizace v ¢eské politické komunikaci
po roce 1989

Na zacatku devadesatych let dochéazelo k radikalni pro-
méné ideologického zakladu politiky. Ugast osobnosti, kte-
ré se nerekrutovaly z politického prostiedi, byla v pribéhu
listopadovych dni a udalosti bezprostiedné nasledujicich
dana ptedevsim jejich vztahem k rezimu. Tyto osobnosti,
jako naptiklad dnes jiz ikona revolu¢nich udalosti, na tribu-
n¢ zpivajici Marta KubiSova, byly ucastny politické komu-
nikace nefizen¢ a jakoby mimochodem, jednalo se o aktiv-
ni zapojeni do celospolecenského spise nez politického déni
a mélo za ukol vtahovat voli¢e i potencionalni kandidaty.
Da se polemizovat o tom, zda se v této fazi jednalo o celeb-
rity ve smyslu uzivani tohoto pojmu v zapadoevropské
a americké védecké literatufe.

Rozdéleni podle Johna Streeta na celebrity, které¢ ziska-
ly svou slavu v show businessu, aby se posléze zacaly anga-
zovat v politice, a na ty politiky, ktefi byli legitimné zvole-
ni, ale zdrovenl jsou ucastni v populdrni kultufe (Street
2004), neni (minimaln¢ na poc¢atku novodobého vyvoje po-
litické komunikace) v Ceské situaci mozné v této podobé
vyuzit. Osobnosti, které se zapojily do politického vyvoje
na konci roku 1989 a na zacatku devadesatych let, byly
z nepolitického, ale uméleckého prostredi, nicméné o zaze-
mi v show businessu hovorit nelze, alespon ne v podobé,
v jaké je tento pojem uzivan v dnesnim smyslu slova. Pfed-
znamenanim vyvoje angazovanosti celebrit v politické
komunikaci miize byt i to, jak se vyznam slovniho spojeni
show business (n¢kdy pocestélého na soubyznys) postupem
casu v Ceské feci usidlil a jak se formoval jeho vyznam. Na

> Walter Benjamin uziva pojmu rozptyleni jako charakteristiku vnimani filmového obrazu a potazmo mediovanych sdéleni. Pojem rozptyleni dale zpraco-
val Siegfried Kracauer v analyze situace percepce fotografie. (Taylor, Harris, 2008). Rozptyleni je podle néj jevem, ktery zakryva skute¢ny roztiistény
stav spole¢nosti, a ktery je ideologicky zneuzitelny. Média jako takova podle Kracauera nemaji moc pohlédnout na problémy kapitalismu a nabidnout

feSeni.

> Vaclav Bélohradsky tvrdi, ze celebrity jsou jakymsi logem slavného, pod které se schovavaji balicky promluv a prodavaji se. Zdroj slavy pro celebrity je
vsak pochybny, jak fika Woody Allen: ,,...Stane$ se slavnym, kdyz zabijes§ jednoho nebo 1épe vice lidi, kdyz vymysli§ nové jidlo nebo se vyspis s nékym
znamym. ... Nejsem tak inteligentni, abych umél vysvétlit pfic¢iny zaniku americké kultury, ale néco je tieba proti tomu podniknout. Muj film Celebrity

k form¢, mediaci jako takové, od obsahu ¢inu a jeho hodnoty.
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pocatku devadesatych let byla také cela fada osobnosti kul-
turniho svéta zvolena do politiky, aby se nasledné stala mno-
hem vice politickym, nez popularné-kulturnim aktivnim
¢initelem (pfikladem par excellence budiz Vaclav Havel).
Angazma téchto osobnosti bylo z velké miry podminéno pie-
svéd¢enim o ,,nové* ideologii, ktera méla strhnout vefejnost.
Mandatem pak bylo vymezeni se vici piedchozimu rezimu.

Je tedy zjevné, ze pro dalsi zkoumani bude nutno aktu-
alizovat v Ceském prostfedi definici celebrity, kterou by
nebylo vhodné tak, jak byla vyse uvedena, pfevzit. Pro po-
tteby tohoto ¢lanku vSak prozatim jen zmiiujeme ncktera
Ceska specifika, abychom podtrhli nésledujici analyzy, kte-
ré vypovidaji o vyvoji celebritizace a politické komunikace
jako takové.

Vyskyt celebrit v souvislosti s politikou v médiich — kvan-
titativni obsahova analyza

Jako jeden z prvnich pokust o podporu ¢eského vyzku-
mu celebritizace politiky pivodnimi daty zde piedstavuje-
me prvni diléi vysledky kvantitativni obsahové analyzy,
provedené vyzkumnym tymem studujicich FSV UK* v ram-
ci kursu Analyzy politické komunikace. Do analyzy byly
zahrnuty deniky MF Dnes a Blesk, vzdy dva mésice pred
parlamentnimi volbami od roku 1992 do roku 2006. Kodo-
vaci jednotkou byl kazdy ¢lanek se zminkou o celebrité a po-
litice, na né&jz pak bylo uplatnéno 17 zakladnich promén-
nych’ (plus vzdy &tyii dalsi pro kazdou zminénou celebri-

tu). Vysledna baze dat predstavovala v programu SPSS
datovy soubor .sav 0 953 tadcich (cases; jednotka odpovida
praveé jedné zminéné celebrité), redukce pro potieby vystu-
pt vazanych na jednotlivé ¢lanky pak znamenala 256 cases
(¢lank).

Jak ukazuje Cetnostni graf ¢. 1, od roku 1992 do roku
2006 pozornost vénovana celebritdm v souvislosti s politi-
kou v piedvolebnich obdobich takika kontinualné stoupa —
zejména u MF Dnes je tento trend viditeln&jsi a hlavné rele-
vantnéjsi. Srovnani s nasledujicim grafem ¢. 2 — ktery na-
misto celkové pozornosti zobrazuje prostor vénovany ob-
sahtim s explicitnim nazorem na roli celebrit v politice, pfi-
padné zminujicim téma financni motivace zapojeni celebrit
do politickych kampani — nas nutné ptivadi k interpretaci,
ze diskuse o celebritizaci ve sledovanych médiich zacala
v roce 1998, vyvrcholila v roce 2002 a za Ctyfi roky se jiz
v piedvolebni kampani nevedla.

I kdyz je seznam zminovanych celebrit dlouhy a u né-
kterych jmen snad i (dnes) piekvapivy, nelze si nevs§imnout,
7e jeho &elni mista obsazuji propravicové celebrity.® Srov-
vztaznéni jednotlivych politickych stran s celebritami v ana-
lyzovanych obsazich, neni piili§ komplikované abstrahovat
zhruba dv¢ rozdilné faze.

Devadesata 1éta (jako typickou udélost uved'me koncer-
ty organizované zpévackou Lucii Bilou na podporu ODS
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Graf'1. Celebritizovany prostor.

* Ve slozeni Kocourkova Lucie, Nejedla Tereza, Reifova Mirka, Roubi¢kova Lucie, Rozmajzl Lukas, Vlasak Zbyngk, letni semestr ak. roku 2008/2009,

vedouci seminafe Jan Kiecek
5

Meédium, Datum, Kédovag, Nazev, Délka (v cm?), Typ (¢lanek zpravodajsky, publicisticky, rozhovor, inzerce...), Foto 1-3, Typ akce (mitink, koncert,

sportovni utkani, TV potad, schiizka — jednani, tiskova konference, pohfteb...), Nazor (na roli celebrit v politice ve skale bez nazoru — pozitivni —negativ-
ni — ambivalentni), Finance (zminka o finan¢ni motivaci ano x ne), Jméno (zminéné celebrity), Profese (zminéné celebrity), Zapojeni (celebrity do poli-
tickych dé&ju v hodnotach poradatel podpirné akce — dodavatel zabavy do kampané — explicitni vyjadieni podpory — pasivni ucast — jiny typ, nelze urcit),
Vazba (celebrity ke stran¢ v hodnotach kandidat — stranik — podporovatel/odpirce — jiny/kombinace/nelze urcit), Strana (politickéa strana usouvztaznéna

s danou celebritou) a Poznamka.

¢ Nejcasteji zminované celebrity (MFD i Blesk): Lucie Bila 72x, Jaroslav Hutka 14, Eva Pilarova 13, Jifina Jiraskova 13, Waldemar Matuska 12, Karel
Gott 11, Ondiej Havelka 11, YoYo Band 11, Jiti Bartoska 10, Petr Kratochvil 10, Boleslav Polivka 9, Petr Janda 9, Country Roses 9, Ivan Mladek 9, Jan
Rosak 9, Kristian Kodet 8, Vladimir Misik 8, Tomas Ujfalusi 8, Radim Hladik 8, Milan Baro§ 8, Dobry Vecer Quintet 7, Martin Dejdar 7, Michael Kocab
7, Ales Brichta 7, Emil Viklicky 7, Jaromir Jagr 7, Elan 6, Chantal Poulain 6, J.J.Jazzmen 6, Libor Pesek 6, Pavel Zednicek 6, Antonin Panenka 5, Bar-
bora Nesvadbova 5, Hana Zagorova 5, Chuck Berry 5, Olga Blechova 5, Vladimir Merta 5; celkem 953 vyskytd (jména u proménné Jméno).
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Graf 2. Diskuse o celebritiziaci.
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Graf 3. Strany usouvztaznéné s celebritami.

a Vaclava Klause) ve sledovanych médiich charakterizuje
pozitivni, adresna podpora konkrétnich celebrit pravicovym
strandm (zejm. ODS a diive ODA).

Naopak az v novém tisicileti se ve vztahu s celebritami
zacne objevovat i socialni demokracie, pficemz muizeme
odvodit, Ze fada konkrétnich celebrit se viiéi CSSD vyme-
zuje negativné, zatimco podporovatele CSSD z fad celebrit
média Casto nejmenuji. Tento trend sledujeme i u frekvenc-
nich vysledkt zisk proménnych Zapojeni a Vazba — v obou
pripadech sledujeme skokovy (dvojnasobny az trojnasob-
ny) narust, ktery signalizuje, ze v textové produkei (ktera,
jak jsme vidéli v prvnim grafu, kontinudlné nartista) ubyva
explicitné formulovanych a tedy konkrétné identifikovatel-
nych vztahi celebrita-strana, resp. rozliseni moznych roli
v téchto vztazich.

Interpretace pak mohou pokracovat tak, ze v prvnim
obdobi bylo mozno pfes analyzované obsahy zaznamenat
snahu aktivizovat kandidaty, straniky a volice, ovSem bez pfi-
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mého a védomého vyuziti principt politického marketingu.
V druhém obdobi se (na pozadi pfedvolebni kampané v ro-
ce 2002) poprvé projevuje piechod do dalsi faze politické
komunikace, ve které¢ strany svou propagaci profesionali-
zuji a centralizuji. Mezi témito dvéma fazemi pak muze-
me shledat obdobi, kdy se celebritizace jako prvek politic-
kého marketingu stalo tématem pro vefejnou, resp. medial-
ni diskusi.

Jak negativni usouvztaznéni celebrit k CSSD, tak pied-
ni pficky Cetnosti zminovanych celebrit patiicich k propra-
vicovym aktivistim zachycuji jev, ktery bude v dalsim vyz-
kumu zasluhovat vétsi pozornost, a ktery je jevem pro ceské
prostredi specifickym, totiz antikomunismus (diivejsi zjis-
téni viz Kfecek, Vochocova:2009). Vymezeni se proti ko-
munistické, pozdéji v§ak i obecné levicové politice predsta-
vuje pro politiky platformu, ktera se svou formou odvolava
na prvni aktivistické obdobi v zacatku devadesatych let,
predstavuje vSak jev s hlubsimi kofeny ve snaze stvrdit ur-



¢itou ideologii. Ondiej Slacalek tvrdi, Ze tim, Ze ,, ...se anti-
komunismus popisuje jako jednoznacné prislusejici k za-
padnim, tedy demokratickym hodnotam, (... ) uplatiuje tak
domovské pravo na politicky prostor a stavi se do role straz-
ce jeho legitimity a hodnot, strdzce, ktery ptipomina elitam
samoziejmé pravdy o poli mozného, strdzce, ktery si nechce
zvykat na vysledky politické hry, které jsou v kontrastu
s hodnotami, které vnima alespon pro sebe jako hegemonu-
Jici* (Slacalek 2009a, zvyraznéni ptivodni). V tomto sméru
se antikomunisticky profilujici celebrity vraceji formou své
aktivity jakoby ,,na pocatek®, tedy do ranych devadesatych
let, a k prosazovani antikomunistické ideologie mobilizuji
opét ,,protirezimni* mandat, ktery poslouzil v polistopado-
vém vyvoji. Hlubsi prozkoumani antikomunistickych proje-
v celebrit jako ¢eského specifika je dal$im vyznamnym
tématem pro budouci vyzkum ¢ceské politické komunikace.

Shrnuti: spektakl, a co dal?

Prvni analyzy dat, ktera jsou k dispozici, vedou k rozdé-
leni vyvoje celebritizace politiky v ¢eskych médiich na dvé
faze. V prvni, do roku 1998, dochazi zprvu k aktivistickému
zapojeni nepolitickych osobnosti, posléze k explicitnimu
vyjadieni sympatii k ur€ité politické strané, které vyvrcholi
rokem 1998 a zejména kampani ODS spojenou se jménem
Lucie Bilé. V této fazi se také formuje specifikum ceské
celebritizace, totiz antikomunismus. Jak zminuje 1 Eva Bra-
dova, ve druhé fazi je kladen stale vétsi duraz na formu,
jakou je voli¢im sdélovano, pro¢ se maji rozhodnout pro tu
kterou stranu a dochazi k tomu, Ze volici se stavaji pasivni-
mi, pouhymi divaky spektaklu. Pro tuto fazi je typicka pro-
fesionalizace kampani. Zminéné jevy jsou zprvu hojné dis-
kutovany v publicistické ¢asti MF Dnes, pozdé&ji spise pfiji-
many jako status quo. Na konci zkoumaného obdobi tedy
dochazi k tomu, ze spektakl prostupuje do vsech sfér politi-
ky a ta se tak stava permanentni kampani (Bradova 2005).

Zasadni zménou, ktera nastala, je tedy odklon od ideji
k politickému marketingu, ktery celebrity nutn¢ potiebuje,
a to v jiné uloze nez dosud. Voli¢ je v perspektivé politické-
ho marketingu klientem, které¢ho je tfeba zaujmout vSemi
moznymi prostiedky, tedy i za pomoci najimanych celebrit,
jak jsme zminili také v teoretickém tivodu ¢lanku. Dochazi
k procesu, ktery je v politické komunikaci oznacovan jako
dealignment, odangazovani nebo nezafazovani, které je pro-
jevem oslabeni stranictvi a tfidnosti a umoziuje voli¢i mé-
nit mezi volbami strany. Spektakl, ktery spravuji specialisté
spektakularni moci, ,,je absolutni uvniti svého systému reci
bez odpovedi (Debord 2007:105), a je odcizeny od svého
ptivodniho obsahu. Celebrity v ramci spektaklu pfispivaji
k vyprazdnéni obsahu politické komunikace, tedy politiky
samotné.

Toto vyprazdnéni, které¢ je v jadru spektakularity zachy-
ceno, je vystizeno i v dalSich klasickych konceptech. Celeb-
rity jsou vlastné esenci Baudrillardovy poznamky, ze sou-

Casna mediovana spole¢nost trpi obrazy, které jsou prili§
explicitni a detailni (Baudrillard in Taylor, Harris 2008: 178).
Propojeni Debordovy teze o spektaklu a teatralité s Baudril-
lardovym konceptem simulaker’ nabizi i ¢esky sociolog Mi-
loslav Petrusek, kdyz charakterizuje spektakularni spoleé-
nost jako jednu ze spole¢nosti dnesni doby (Petrusek 2006).
Koncept simulaker pfesné vyjadiuje krizi reprezentace, roz-
mlzenou tak, ze nejsme schopni rozeznat, co je skutecnost a co
simulace. Simulace v podob¢ politického marketingu umné
upfednostiuje formu pred obsahem a takeé ji za obsah zamé-
fuje, coZ je princip typicky pro reklamu. Jsme svédky a pii-
mymi Gcastniky manipulace pomoci principt, které jsou
v dusledku jakousi postmoderni propagandou. Avsak ,,jest-
lize propaganda se prece jen organizovala okolo néjakych
ideji, politickému marketingu jsou ideje lhostejné a jeho
smyslem je prosadit k moci néjaké lidi. S postoji vychazeji-
cimi z propagandy $lo diskutovat, samotnou propagandu slo
demaskovat; jak ale diskutovat s postoji zaujimanymi Cisté pro
vyvolani pozitivni odezvy? Jak demaskovat pristup, ktery se
hrdeé hlasi ke své instrumentalite a rika: ja jsem politicka tech-
nika, kdo je vic?* (Slacalek 2009b).

Zavér

Vyvoj celebritizace v politické komunikaci v poslednich
dvaceti letech v Ceskych médiich lze analyzovat mnoha
zpisoby, z nichz jednim je kriticky pfistup. Kvantitativni
obsahovou analyzou, ktera doplituje teoretickou ¢ast ¢lan-
ku, jsme dosli k zachyceni dvou zasadnich fazi vyvoje, kte-
ré jsou vyjadreny pfechodem k fizenému politickému mar-
ketingu, a jsou doprovdzeny zaznamenanim specifického
¢eského jevu, antikomunismu.

Bylo by chybou opomijet fakt, ze vyvojem objektu zkou-
mani, tedy politické komunikace jako takové, jsou ovlivné-
ny také pristupy k jeji analyze. Dusledkem tohoto vlivu je
nejistota v konstituci obort, které by se tematikou vyvoje
politické komunikace mély zabyvat. Dotykaji se totiz mno-
ha oblasti. Politicky marketing jakozto jeden z nastroju poli-
tické komunikace se etabloval i jako studijni obor, a tak se
lidé, ktefi se politickou komunikaci zabyvaji, stavaji produ-
centy a reziséry jakéhosi teleshoppingu, pro ktery je politic-
ka komunikace zbozim. Jeji kvalita a vlastnosti jsou margi-
nalni. Klicovou se stava schopnost napadu a stfihu, schop-
nost zaujmout divaka jakymkoli zplGsobem, nikoli ,,pro-
dukt* jako takovy. Kriticky nahled na situaci v politické ko-
munikaci, hlubsi souvislosti a analyzy tak nejen Ze nejsou
v moci nastroju, které takovy obor dava k dispozici, ale ne-
jsou ani zadouci.

Véda se timto dnes dostava na trh, ve kterém je nutné
Casto oprosténa od urc¢itého odstupu a je redukovana na uti-
litarni pohled na problematiku. Stejné jako jsou celebrity
LWprimyslem samy o sobé (Gamson in Taylor, Harris 2008:
135), tak se také politickda komunikace stava tovarnou na
vyrobu politiky.

7 Celebrita je z hlediska Baudrillardovy terminologie naprosto zjevné hyperrealna. V hyperrealité ,,jde o onu #isi symbold, znakt a kodu, ktera existuje
"sama o sobé’, bez jakéhokoliv vztahu k vnéjsimu svétu (bez ohledu na to, v jaké relaci k nému puvodné byla ¢i mohla byt) a jejiz podstata spoc¢iva v tom,
ze znaky zde komunikuji spolu navzajem, texty mezi sebou (intertextualita’). Zda-li se takovy svét piili§ fantasmagoricky, postaci, aby pravidelny divak
pravidelnych audiovizualnich pofadii provedl fadny sebezpyt: najde tam stejné tak hojnost simulakrt jako hyperrealistu, v niz zije, aniz o tom vi. Jenom
pojmenovat to neumi* (Petrusek, 2006:365-366). Neni nahodou, ze Miloslav Petrusek zmifuje televizni vysilani jakozto vysostnou hyperrealitu. I tento

koncept potvrzuje vliv televizniho vysilani na podobu politické komunikace.
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Kriticky pfistup muize byt jednou z moznosti, jak se pii
samotném priistoupeni k tématu vyhnout pohlceni principy,
které jsou politickym marketingem prosazovany. Jakym
smérem se ubira vyvoj celebritizace i politické komunikace
ukaze az podrobngjsi zkoumani. Za uplynulych dvacet let
doslo nejen k nartstu pisobeni celebrit v politické komu-
nikaci, ale pfedevsim k vyvoji kvalitativnimu. Je tfeba na-
dale kriticky zkoumat, jak se tato kvalita proménuje a jak
souvisi se stavem (politické komunikace v) soudobé spolec-
nosti.
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